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VISTO: |
El .Bxpediente N° 04674-A-17; v
CONSIDERANDO:

Que la Ley de Educacién Nacional N° 26206 establece en su Articulo 37 “E} Estado
Naciopal, las provincias y la Ciudad Auténoma de Buenos Aires tienen competencia en la
planificacién de la oferta de carreras y de postitulos, el disefio de planes de estudio, la gestién y
asignacion de recursos v la aplicacién de las regulaciones especificas, relativas a los Institutos de
Educacién Superior bajo su dependencia™;

Que conforme a lo dispuesto en la Ley General de Educacién de la Provincia de Formosa
N° 1613, es objetivo de la Educacién Superior ofrecer formacion técnica y artistica, producto de
© una planificacién estratégica y equitativa; en funcién de la politica de transformacién provincial,
o cultural, social y productiva;

] Que es competencia de la Direccién de Educacién Superior dependiente del Ministerio de
Cultura y Educacidn la elaboracién de los Disefios Curriculares Jurisdiccionales, ademés de su
implementacion y evaluacidn de nuevas ofertas académicas referidas a la formacion téenica;

Que en virtud de los antecedentes mencionados se hace necesario contar con un disefio
curricular jurisdiccional de la Tecnicatura Superior en Periodismo Multimedial, el cual podra ser
implementado conforme 2 la planificacién estratégica de la oferta educativa del Nivel Superior;

Que en autos ha tomado intervencién con opinién favorable e} Departamento Currfeulum
y Orientacién de la Direccién de Planeamiento Educativo a fojas 187;

Por ello y en uso de las facultades conferidas por el Articulo 29 de I Ley Gegeral de
Educacién de la Provincia de Formosa N° 1613/14:

— EL MINISTRO DE CULTURA Y EDUCACION
S : RESUELVE:

ARTICULO 1°: Apruébase el Disefioc Curricular Jurisdiccional de la Tecnicatura Superior en

Periodismo Multimedial, que como anexo pasa a formar parte de la presente

Resolucidn, para ser implementada en los Institutos Superiores de gestién estatal ¥ privada de la

Provincia, segin los criterios de la planificacién estwatégica de la oferta educativa del Nivel
- Superior. ’

ARTICULO 2°: Determinase como responsable académico administrativo a los Institutos
‘ Superiores de Formacién Docente y Téenica que lo implementen, quienes
deberén confeccionar y otorgar los Certificados Analiticos y Titulos a egresados de la carrera.

ARTICULO 3°: Registrese, tomen conocimiento quienes correspondan, notifiquese y archivese.

RESOLUCIONN® & & 55
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Autoridades

Gobernador de la Provincia

Dr. Gildo Insfran

Ministro de Cultura y Educacion

Dr. Alberto Marcelo Zoxrilla

Subsecretaria de Educacién

~ Prof. Analia Aideé Heizenreder

Subsecretario de Cultura

Sr. Alfredo Antonio Jara

Director de Educacién Superior
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I. Paginas preliminares
1.1.- Contexto Socio — Politico de la Provincia de Formosa:

* Aspectos geogréficos.

e Poblacion.

e Estructura econdmica socio-productiva.

e Marco de la Politica Educativa Nacional v Provincial de la Formacién Técnica.

1.2.- Consultas con dmbitos laborales, formativos y académicos.
L.3.- Justificacion de la propuesta.
II. Disefio Curricular Jurisdiccional Tecnicatura Superior en Periodismo Mutimedial.
- 1L 1.- Identificacién de la Certificacién:
» Sector/es de actividad socio-productiva.
s Denominacién del perfil profesional.
Familia profesional /agrupamiento.

.. D_enominacién del certificado de referencia.
Ambito de la trayectoria formativa.
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11.2.- Perfil Profesional

» Alcance del perfil profesional

» Funciones que ejerce el profesional
e Area ocupacional

-» Habilitaciones profesionales

IL.3.- Trayectoria Formativa:

‘e Bases y organizacién curricular (estructura v correlatividades)
¢ Condicion del estudiante.
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e Definicién de los formatos curriculares.
e Estructura curricular:

e Unidades curriculares
a) Formacién General
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d) Précticas Profesionalizantes
e) Entorno Formativo
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Presentaciéon

El presente documento expresa los marcos que orientardn la implementacién v evaluacién del
Disefio Curricnlar Jurisdiccional de Ja Tecnicatura Superior en Periodismmo Multimedial para
los Institutos Superiores de Formacién Docente ¥ Técnica de la provincia de Formosa. Se otorga

A partir de esto, se cumplimenta con el mandato estipulado para la Educacién Superior que
“conlleva la importancia de la formacién inicial y continua —docente y técnica- de cardoter
cientifico ~téenico, artistico con enfoque humanistico que permita contribuir 3 la preservacién de la
cultura Jocal y nacional, la identidad provincial, el desarrollo socio-productivo regional, asi como
promover la socializacién del conocimients en todas sus formas y el desarrollo de actitudes y
valores que contribuyan a transformar la realidad formosefia™.

Este Disefio se enmarca en los principios, derechos v garantias de la Ley de Educacién

o~ Nactonal N° 26206 y.la Ley General de Educacién Provincial N°1.613, la Resolucién del

Ministerio de Cultura v Educacién N° 314/12 v las Resoluciones del Consejo Federal de Educacién
N°77/09 y 295/16, Anexo 1.

La Ley General de Educacién N° 1.613, establece entre sus Principios y Fines de la Bducacién
puntos tales como ") Promotora de sistemas socialmente Jjustos, territorialmente equitativos,
ambientalmente sostenibles y econdmicamente remtables”. Y entre los objetivos de la Educacién
Superior se propone en “h) Formar técnicos y profesionales responsables, capaces de utilizar el
conocimiento como herramienta para comprender Y transformar su entorno social, econdmico,
ambiental y cultural, situdndose como participantes activos de su comunidad, Por otra parte, en el
Articulo 3° inc. k) asume el compromiso de “4lentar la interaccién entre la politica educativa ylios
medios de comumicacion social, en su responsabilidad comim Dpor el rescate,-la preservacion y Ia
iransmisién de los valores de la cultura popular” e inc. J) “Propiciar una conciencia critica sobre
el uso y consumo de los medios masivos de comunicacion social y de la tecnologia informdtica, en
proteccion de la nifiez, de la adolescencia y la familia”,

Conforme a estos conceptos se traza el presente Disefio Curricular Jurisdiccional de Ia
Tecnicatura Superior en Periodismo Multimedial, en el marco de la concepeidn de la Educacién
como “el nuevo rostro de la Justicia Social” v como una de las principales acciones estratégicas de
la Politica Educativa para el Modelo de Provincia. ' ‘
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I.1.- Contexto Socio — Politico de la Provincia de Formosa:
* Aspectos geograficos.

La provincia de Formosa se encuentra ubicadz en Ja regidn nordeste de la Reptblica
Argentina. Limita al norte y al este con la Repiiblica del Paraguay; al sur con la provincia del
Chaco y al oeste con la provincia de Salta. :

El territorio provincial se encuentra dividido en nueve departamentos: Ramén Lista,
Meatacos, Bermejo, Patifio, Pirané, Pilagas, Laish{, Formosa y Pilcomayo.

Su extension geografica de norte 2 sur es de 190 Km. y de este a oeste, 512 Km. La
superficie total del territorio es de 72.066 Km?2. El relieve es llano, poblado de bosques, montes,
parques e innumerables esteros y lagunas. Geomorfolégicamente integra lo que se denomina
llanura chaco-pampeana.

El territorio se encuentra en la franja de clima célido subtropical sin estacién seca en el
sector cenfro oriental y subtropical con estacién seca en la porcién centro occidental. Las
temperaturas promedio oscilan entre 22°C ¥ 24°C, con variacionmes extremas en verano que
superan los 45°C. La poblacién es predominantemente Joven, con marcada base en la pirdmide
generacional.

* Poblacion.

La poblacién total de la provincia de Formosa, segiin datos arrojados por el Censo Nacional
2010, es de 527.895 habitantes, concentréndose el 41 % en el Departamento Formosa (capital).
Se caracteriza por una diversidad de grupos: ,

* Urbanos: pertenecientes a las ciudades denominadas cabeceras, como Formosa (capital),
Clorinda, Pirané y El Colorado; comunidades de menor cantidad de habitantes como Las
Lomitas, Laguna Blanca, General Belgrano, Ingeniero Jusrez, entre otras, que mantienen
su perfil urbano, atravesado por lo rural.

* Comunidades rurales, desde pequefios a medianos y grandes establecimientos de
produccién agricola ganadera.

» Comunidades aborigenes de distinta composicién étnica: wichi, toba, pilagé, distribuidas
en el territorio provincial.

* Criollos, grupo de pobladores del oeste y centro de la provincia, cuyo origen estd

relacionado con las migraciones provenientes de Saita, Jujuy, Santiago del Estero ¥
Tucumaén.

* Pobladores ¢ inmigrantes de origen paraguayo, predominantemente asentados en la regién
norte y este. '

» Inmigrantes de diferentes origenes, italianos, espafioles, sirio-libanés, ucranianos, suizos,
polacos, rumanos, entre otros. : '

Por la diversidad lingiifstica:

* Espafiola, lengua oficial. :
* Guarani, hablada principalmente en Ia zona norte de la Provincia.

e Ned yoparé, variante oral de] guarani, hablada en las zonas rurales del centro este, en
general. : _ |

. Lex}guas de los pueblos originarios: toba, wichi y pilagé en los lugares donde estin
radicadas las diferentes etnias, distribuidas en todo el territorio provincial.

¢ Estructura econémica socio-productiva.

La estructura econdmica provincial se caracteriza ‘por  explotaciones primarias
especializadas, tales como el cultivo de granos, oleaginosas y pasturas para ganado vacuno;
ademd rxrggéisu'a una actividad forestal importante.

“\ El %r més dindmico de la produccién primaria

A . . .
nocnl fllvvg’.;._:a%lgodonero. La estrategia de diversificaci/ ,_‘

oé;;—étgvo como objetivo la bisqueda de nuevad prg duceiones rentables v, a la vez, reducir
\idegender de un solo cultivo. '
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Entre las producciones agricolas que se destacan en la provincia
cultivo de algodén, maiz, soja, arroz ¥y sorgo.
Frutihorticola entre las que sobresalen: pomelo,
produccién pecuaria estd constituida mayormente
agregéndose la cria de aves.

podemos mencionar el
Existen, ademads, Importantes explotaciones
banana, calabaza, mandioca y sandia. La
por bovinos, caprinos, ovinos ¥ porcinos,

La tendencia mundial a consumir nuevos productos y el potencial de nuestra provincia para
generar aquellos que resultan de creciente demanda, han Jlevado a promover el desarrollo de nuevas
actividades, como la apicultura, la piscicultura, lz cria de bifalos y el cultivo de frutas exdticas. Un
aspecto importante es el impacto que se ha logrado en la colocacin de productos de exportacién en
el mercado extranjero tales como: plantas omamentales, calabacitas o coreanitos, pomelo blanco,
riel, carbén, jugos concentrados, camnes, cueros v frutos exéticos.

En el sector forestal, el aprovechamiento racional de las masas boscosas ha permitido el
desarrollo de productos v su comercializacién en el mercado nacional v en los exigentes mercados
europeos. Ademds, en los tltimos afios ha adquirido significacién la actividad turistica v la
extraccién de petréleo.

Los avances en la infraestructura edilicia, red caminera, hidrica, tecnoldgica v otros
involucrados con el quehacer econdmico, social v cultural brindan una base sdlida para el
crecimiento sostenido v sustentable en el marco de politicas de estado oportunas v pertimentes para
la insercién de la Provincia en el contexto regional, nacional e internacional. Siendo la Educacién la
que aporta saberes, competencias, capacidades v actitudes que rescatan y recrean, entre otros, los
valores de la cultura productiva, del trabajo v del esfuerzo personal v compartido que favorecen el
desarrollo integral de las comunidades formosefias.

» Marco de la Politica Educativa Nacional y Provineial de la Formacién Técnica.

La definicién de los Disefios Curriculares Jurisdiccionales toma como marco de las carreras
de formacién técnica superior, los principios, derechos y garantias definidos en la Ley de Educacién
Nacional’, concibiendo a la educacién ¥ el conocimiento como un bien ptblico y un derecho
personal y social, garantizados por el Estado® v como una prioridad nacional que se constituye en
politica de Estado para construir una sociedad justa, reafirmar la soberania e identidad nacional,
profundizar el ejercicio de la cindadanfa democrética, respeter Jos derechos humanos v libertades
fundamentales y fortalecer el desarrollo econdémico-social de Ja Nacién® garantizando el acceso de
todos los ciudadanos a la informacién v al conocimiento como Imstrumentos centrales de la
participacién en un proceso de desarroilo con crecimiento econémico y justicia social®.

La Ley de Educacién Técnico Profesional N° 26.058 estipula como propdsitos especificos: g
Formar técnicos medios y téemicos superiores en dreas ocupacionales especificas, cuya
complejidad reguiera la disposicién de competencias profesionales que se desarrollan a través de
procesos sistemdticos y prolongados de Jormacién, para generar en las personas capacidades
profesionales que son la base de esas competencias.

Marco de Ia Politica Educativa Provincial

El Gobierno de la provincia de Formosa ha instalado en el seno de
estructurantes referidos a la educacién:

la comunidad tres ejes

» La concepcién de la Educacién como una cuestién de Estado.

* La consideracién de la Educacién como una herramienta de cambio para la dignificacién del
hombre y de la mujer, a través del desarrollo de los valores esenciales para la vida.

¢ Bl fundamento de la Educacién como formadora de un hombre nuevo, capaz de

desarrollarse integralmente en su propia tierra,
revalorizando su cultura.

%.ey N® 26206/ (2006)
Z@p.cig Articulo 2.
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El crecimiento de nna sociedad est4 relacionado con el crecimiento de su capital cultural y las
instituciones educativas son superadoras de las brechas ‘sociales. Estas instituciones tienen la

responsabilidad indelegable de formar recursos humanos con calidad, tal como lo establece la
Constitucién Provincial.

Como Politica de Estado se propicia une Educacién de calidad basada en los principios de
equidad, relevancia, pertinencia, eficacia y eficiencia mediante el desarrollo de capacidades de los
estudiantes. Bquidad, vinculada con la igualdad de oportunidades, acceso y permanencia en el
sistema. Eficacia referida a la maximizacién del nive] de aprendizaje del alumnado. Eficiencia a
partir de la formacién de los recursos humanos, infraestructura, material didéctico,
involucramiento de la comunidad. La relevancia se vincula con que los saberes difundidos posean
Importancia y significacién, en tanto pertinencia se atribuye al impacto de los saberes adquiridos
en cuanto a comprension y aprehensién del entorno.

A partir de estas definiciones se plantean nuevos retos al disefiar los lineamientos de la
Politica educativa provincial, pues supone repensar los fundamentos del sistema educativo: brindar
educacién con calidad, y en particular de la formacién técnica, estableciéndose un relacionamiento
entre la produccidn, el trabajo v el desarrollo local.

Asi lo expresa también la Ley General de Educacién N° 1.613, en su Articulo 28°, inciso g:
“Vincular a los/las estudiantes con el mundo del trabajo, la produccién, la ciencia, la tecnologia

realizando acciones reciprocas de asistencia técnica y capacitacién con las fuerzas del trabajo y
la produccién’™. '

Para cumplimentar con los principios que sustentan la citada norma, se mencionan los que
consideran la educacién como “d) Un proceso permanente y continuo que acompaiia a la persona
en el desarrollo de su proyecto de vida” y “n) Formadora desde las prdcticas pedagdgicas, del
efercicio de la ciudadania, de los derechos humanos, del estilo de vida democrdtico, asociado,
cooperativo, participativo y solidario”.

Las bases legales para estas acciones son: la Constitucién Provincial, Ley General de
Educacién N° 1.613, Ley Nacional de Educacién Superior N° 24.521, Ley de Educacidn Nacional

N®26.206, Ley Nacional de Financiamiento Educativo N° 26.075 y la Ley de Educacién Técnica
Profesional N° 26.058.

El Marco de referencia nacional fue elaborado con la participacién de Formosa v de todas las
Jurisdicciones provinciales, con la coordinacién del Instituto Nacional de Educacién Tecnolégica

(INET).

A partir de lo expuesto, el Ministerio de Cultura y Educaci6n, a través de la Direccién de
Educacién Superior, implementa politicas educativas basadas en el desarrollo de las capacidades,
tendientes a la formacién inicial v el desarrollo profesional continuo de técnicos superiores
comprometidos con las realidades especificas de cada zona, con el modelo de Provincia y con el
mundo del trabajo como bass de la realizacién del ser humano, respetando las singularidades de
cada espacio donde desempefie su actividad profesional, potenciando sus competencias, en

estrecha_ correspondencia con el sentido de pertenencia a un lugar, una provincia, un pafs y su
proyeccion americana.

1.2.- Consultas con &mbitos laborales, formativos y académicos.

' La construccién del presente Disefio Curricular incorpora los aportes de diversos
orgamsmos del campo socio productivo local, regional y provindial. Parz esto se trabaié con
distmtgs organismos que han realizado sus aportes de diferentes maneras: medios de
comunicaciones locales, Institutos de Educacidén Terciaria no universitaria, Universidad, Colegios
Secundarios v otros dmbitos académicos.

;@%rgamsmos actizn como referentes para la articuacién de polfticas productivas v
.ciéfﬁ?as, \@%gsto que, en un trabajo conjunto se analizan y e}ébpran propuestas para el desarrollo
"SOCiON .;oduﬁigo provincial, identificando las necesidaded—ed T

25, c0R las potencialidades de cada Tegidn.
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L3.- Justificacién de la propuestz.

Los avances acelerados que en todas las ramas de] conocimiento han tenido Iugar en los
Gltimos afios hacen que sea imperativo brindar 2 los individuos las herramientas necesarias para su
desenvolvimiento en un medio cada vez mis competitivo, garantizdndoles su msercién en el
engrengje productivo mundial del que forma parte nuestro pafs y por ende nuestra provincia.

Para que ello sea posible debe encararse una formacién mtegral que le permita al futuro
profesional, resolver eficientemente las dificultades que la vida le plantea. Una formacién
considerada en estos términos debe contemplar el desarrollo de la creatividad, la comprensién, Ja
capacidad reflexiva y una sélida ética profesional.

La provincia de Formosa contaba con una Tecnicatura en Comunicacién Social ofrecido por
el Instituto Santa Isabel v recientemente concluyé la licenciatura en Comunicacién Social ofrecida
por la Universidad de la Plata en convenio con el Gobierno provincial. Sin embargo no existe una
Tecnicatura en Periodismo enfocado a los multimedios, motivo por el cual la oferta académica
viene a llenar un vacio en este sentido tanto a nivel local como regional.

— A lo largo de la camrera, los zlumnos adquirirdn las herramientas necesarias para
desempefiarse en los distintos medios: graficos, radiales, televisivos tradicionales y digitales.

Ademas de las posibilidades laborales que la Tecnicatura ofrece, el disefio que presenta este
proyecto permuitird articuler con entidades de nivel universitario z fin de obtener el Hrulo de grado

como ser Licenciatura en Periodismo, Licenciatura en Comunicacién Institucional o Licenciatura
en Relaciones Pablicas.

Los futuros egresados obtendrin conocimientos de la realidad mundial, regional, local v del
contexto en donde desarrollaran sus actividades v sé les proveers de las herramientas conceptuales
¥ précticas que’ contribuyan a su desarrollo personal v de la comunided. Se los preparara para la
investigacién y el perfeccionamiento de competencias cognitivas y metacognitivas que actiien
como sustento de los procedimientos y estrategias de los actos comunicativos.

La carrera estd orientada a brindar las condiciones propicias para ‘descubrir v desarrollar
competencias expresivas, comunicacionales y de produccién ereativas como realidad v necesidad
reconocible en el hombre en general v en el formosefio en particular, aflanzando v defendiendo la
identidad provincial y proyectandose en forma permanente hacia la comunidad como destinataria de
sus esfuerzos y sus logros.

IL. Tecnicatura Superior en Periodismo Multimedial.

IL. 1.- Identificacién de la Certificacién:
» Sector/es de actividad socio-productiva: Socio- Humanistica
» Denominacién del perfil profesional: Técnico Superior en Periodismo Multimedial
* Familia profesional /agrupamiento: Comunicacion
¢ Denominacién del certificado a otorgar: Tecnicatura Superior en Periodismo Multimedial
e Ambito de la trayectoria formativa: Nive] Superior
¢ Duracién de la carrera en afios académicos: 03 (tres)
e Modalidad: Presencial.

e Carga horaria total de la carrera: -
 Total, horas citedra: 2400 (dos mil cuatrocientas)

e Total, horas reloj:1600 (un mil seiscientas)
e Condiciones de ingreso: Segin la normativa provincial vigente.

[1.2.- Perfil Profesional
. = Alcance del perfil profesional-" |
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I1.2.- Perfil Profesional
* Alcance del perfil profesional

El/La egresado/a de la camrera de “Técnico Superior en Periodismo Multimedial” estars
capacitado/a para:

Competencias Generales

* Gestionar y producir notas, programas -y otros proyectos o estrategias de comumicacién
aptas para los diferentes medios de comunicacion.

e Lograr el uso adecunado de las nuevas tecnologias de la informacién v la comunicacién
potenciando su uso peara la resolucién de problemas propios de la profesién del Periodista

+ Investigar, apalizar, diagnosticar, formular y evaluar productos periodisticos que tratan
sobre acontecimientos que ocurren en los procesos sociales, econdmicos, politicos y
culturales de la comunidad. ' :

* Analizar las realidades locales en continuo didlogo con lo transnacional y lo global,
aplicando los conocimientos metodolégicos, técnicos e instramentales

Funciones que ejerce el profesional

* Gestiona y produce notas, programas v otros proyectos aptos para los diferentes medios de
comunicacion.

* Investiga, analiza, realiza diagnésticos, formula, ejecuta y evalda productos periodisticos
relacionados con los procesos sociales, econdmicos, politicos y culturales de la comunidad
local, nacional e internacional.

* Disefia y organiza estrategias de produccion, financiacién y gestién que le permita al futuro
profesional concretar y difundir sus producciones en la comunidad en los medios masivos
de comunicacién tradicionales o en plataformas propias de los multimedios.

» Utiliza los recursos e instrumentos que brindan los diferentes lenguajes para los distintos
formatos y soportes comunicacionales en productos comunicacionales.
¢ Area ocupacional '

Bl Técnico Superior en Periodismo Multimedial podrd desempefiarse de manera
independiente o dependiente en el 4rea comunicacional. En este 4mbito, podrd generar
emprendimientos propios o incorporarse a equipos de trabajo multidisciplinarios en organizaciones
periodisticas de medios graficos, radiales, televisivos, multimedios o redes. Asimismo, podrd
formar parte de productoras de contenidos, comsultoras de opinién de cualquier tipo de
organizacién publica o privada

» Habilitaciones profesionales
Al finalizar el trayecto formativo el firturo técnico/a superior estard capacitado/a para:

* Gestionar y producir notas, programas y otros proyectos o estrategias de comunicacién
aptas para los diferentes medios. '

* Investigar, analizar, diagnosticar, formular, ejecutar v evaluar productos periodisticos que
Tratan sobre acontecimientos que ocurren en los procesos sociales, econémicos, politicos
y oulturales de la comunidad local, nacional e internacional. '

* Elaborar productos e instrumentos que utilicen diferentes lenguajes, para los diferentes
formatos y/o soportes comunicacionales y para los miiltiples medios de comumicacion.

o Disefiar y organizar estrategias de produccién, obtencién de fondos, financiacién, y
gestidn, que les permitan concretar y difundir sus producciones en la comunidad, tanto en
los medios de comunicacién tradicionales, como también de manera independiente.

» Ejecutar estrategias de articulacin con grupos, individuos o instituciones de la
comumidad, favoreciendo Ia produccién de medios y mensajes, y la difusién y
capacitacién de miembros de la comunidad. '

=2 Analizar las realidades locales en continuo didlogo con lo transnacional v lo ‘global

'\.'.;'3‘3;.\.\"\ z - - ;. ’ - . . -
_.,.;f";'?_/_‘;‘:i:_ifpzjgf}\]%caﬂdO los conocimientos metodolégicos, téenicos & instrumentales adquiridos.

. \E:e\g‘%goﬂar su aciividad profesional en distintos m
' dlggt‘&l ¥y en diversos puestos v actividade,

ds0s, radial, televisiva, prensa escrita o
) M0 redactor, cronista, columnista,
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Esta 4rea proporciona Ja formacién basica del futuro Técnico en Periodismo Multimedial v
. 8¢ centra en la efectividad del mensaje, en la relacién del emisor-perceptor, v los factores de

contexto que afectan a los anteriores.

5.1.1. Area de Competencia: Gestionar
estrategias de comunicacién aptas para los

¥ producir notas, programas y otros provectos o
diferentes medios de comunicacion.

5-1.1.1. Sub-4rea de Competencia: Prictica de la Gestién ¥ Produccién

Actividades Profesionales

Criterios de realizacion

Gestionar proyectos de comunicacién para
los diferentes medios de comunicacidn
utilizando diversos formatos periodisticos.

Se analizan los distintos formatos periodisticos
utilizados en los medios de comunicacién.

Se redactan notas, editoriales, noticias, entrevistas

Se emplean estrategias para la elaboracién del mensaje
en formato tradicional v digital.

Utilizar estrategias de comunicacién
efectiva, utilizando las convenciones de la

Se examina el mensaje en los diferentes medios de
comunicacién masivos.

N
escritura y formatos periodisticos. Se apelizen los conocimientos de codigo, las
dimensiones sintécticas, seménticas y pragmaéticas.
Elaborar mensajes efectivos de Se accede a materiales multimediales especificos del
comunicacién empleando los recursos de la | ambiente publicitario.
narracion y la arguimentacidn. Se analizan los mensajes recepcionados.
: Se utilizan estrategias de persuasidn en la elaboracién
del mensaje.
AREA MULTIMEDIA Y WEB
Area de Competencia: Lograr el uso adecuado de las nuevas tecnologias de la informacién v la
comunicacién potenciando su uso para la resolucién de problemas propios de la profesién del
Periodista.
Sub-drea de Competencia: Uso de Medios y Recursos Tecnolégicos
Actividades Profesionales Criterios de realizacidn J
ey

Lograr destreza en la wtilizacién correcta de
medios y recursos tecnoldgicos propios del
periodista digital

Se analizan las caracteristicas del
comunicacidn digital.

Se intensifica el uso de los medios ¥ recursos tecnoldgicos
para la redaccién de articulos utilizando distintos formatos
para grabar, editar y redactar noticias, editoriales, etc .

Se reconocen los programas de digefio web v multimediales
especificos para su posterior prictica intensiva.

pericdismo vy la

Utilizar diferentes sistemas de aplicacién de
disefio, tecnologfas de impresién y soportes
digitales.

Se reconocen, analizen y usan los recursos tecnolégicos de
almacenamiento y salida de la informacisn.

Se potencia el uso interactivo de diferentes programas y
aplicaciones, aumentando su efectividad.

Usar adecuadamente los programas de disefio
web y multimediales

Se investigan las tendencias y estrategias comunicativas
que se emplean en sitios webs, blogs, etc, especialmente a
nivel nacional & internacional.

Se identifican y analizan aquellos programas especificos para
la comunicacién en sitios web v otros multimedios.

Se utilizan estrategias para la aplicacién practica de los
formatos y tecnologias estudiados.

, EVALUACION Y FORMULACION DE PRODUCTOS

10
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Sub.-Area de Competencia: Investigacién

Actividades Profesionales Criterios de realizacion

Investigar productos periodisticos que circulan en | Se analizan los distintos productos periodisticos que circulan
1a sociedad. en el medio y sus caracterfsticas conforme su imtencidn
comunijcativa. ,

Se estudian las distintas etapas del proceso de produccién de
tales productos. ' ' :

Se formulan proyectos periodisticos en formato tradicional o
digital.

Crear productos periodisticos  con finalidad | Se reflexiona sobre la capacidad de Interpretaciones
comunicacional expresiva e informativa o comnunicativas y expresivas.
persuasiva, Se elaboran producciones periodisticas & partir de la
necesidad comunicacienal

Crear disefios interrelacionando imégenes y | Se identifican y se analizan las leyes visuales sobre la
textos. relacidn imagen-texto

Se emplean estrategias para el disefio interrelacionando la
imagen y el texto, construyendo _piezas articuladas y
combinadas (revistas, libros, entre otros).

AREA DEL ANALISIS DE LA REALIDAD

Area de Competencia Analizar las realidades locales en continuo didlogo con lo transnacional y
lo global, aplicando los conocimientos metodolégicos, téenicos e instrumentales.

Sub.-Area de Competencia: Andlisis de las realidades

Actividades Profesionales Criterios de realizacion :
Analizar la realidad local, nacional y global. Se analizan lzs realidades segiin el origen de las mismas.

Se potencia el didlogo, a través de mensajes concretos, entre
las diferentes regiones.

Aplicar los conocimientos metodolégicos en la | Se ufilizen téenicas e instrumentos metodoldgicos en la
investigacion y produccién periodistica. bisqueda y tratamiento de la informacion.

Se busca reconocer al conocimiento y la investigacién como
. base para la elaboracién de la informacién periodistica.
Potenciar didlogos positivos entre las partes | Se favorecen y se intensifican didlogos reales y efectivos.
involucradas Se emplean estrategias para establecer v compartir productos
periodisticos relevantes para las partes.

I1.3.- Trayectoria Formativa:
* Basesy organizacién curricular (estructura v creatividades)

BASES Y ORGANIZACION CURRICULAR

C"an?pa de Fom‘zacwn General:Contenidos que apuntan a la formacién integral de los futuros
tecnicos en periodismo Multimedial ¥ constituyen el 12 % de la carga horara total. Las
asignaturas que integran este campo son:

- Andlisis de la Realidad Social de Formosa

- Historia Argentina

- Teorfas Sociolégicas y Psicologfa Social

- Problematicas socio culturales contemporaneos
- Opcidn Institucional

L) N —

TS

Camivo .de Formacion .de Fundamento: Constituye el 32,67 % del total de la carga horaria v

propersiona las berramientas de sostén a Ia formacién £sp
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. Lenguaje Audiovisual

. Arte Contemporaneo-Industrias y Politicas Culturales

. Fotografia

Teorfa de ]a Comunicacién

Lenguaje Radial I

. Metodologia de la Investigacion Cientifica

. Filosofia y Comunicacién

Campo de Formacién Espectfica: Corresponde al 34 % del total de la carga horaria. Brinde
conocimientos y procedimientos especificos para emplearlos en la actividad técnico-laboral

Las asignaturas que integran este campo son:

. Peniodismo I

Semidtica y Anélisis de la Informacion
. Marketing y Redes Sociales

. Publicidad y Propaganda

. Periodismo III

. Tecnologias Interactivas.

. Bficay Deontologia Profesional.

. Disefio Multimedial

Lenguaje Radial II

No =N o NE VR NN

Campo de Formacién de la Prictica Profesionalizantes:Apunta a lograr la articulacién de los
saberes adquiridos en el proceso ensefianza-aprendizaje con situaciones empiricas reales.
Constituye el 21,33 % del total de la carga horaria.

Las asignaturas que integran este campo son:

1. Practica Profesional I
2. Practica Profesional II
3. Practica Profesional 111

Total de espacios curriculares al finalizar e} trayecto formativo es de 26 (Veintiséis)
IL.4. Entorno Formativo '

El' entorno formativo se refiere a las condiciones en las que el futuro técnico debe llevar
adelante el proceso de ensefianza aprendizaje de forma tal que estas circunstancias propicien el
logro de las capacidades pretendidas. Para que sea efectivo dicho emtorno debe adquirir
caracteristicas similares al de un ambiente laboral donde los estudiantes estén en contacto con las
complejas y multiples tareas y relaciones que se establecen en el universo de trabajo en el cual
desarrollard sus actividades profesiopales. Ello requiere infraestructura adecuada, recursos
humanos especializados, espacios formativos tipicos con equipamiento e insumos mecesarios y
pertinentes a la préctica que requiere el Técnico Superior en Periodismo Multimedial, y acciones
pedagdgicas que articulen e integren los contenidos de los distintos espacios curriculares en torno 2l
perfil del Téenico. Todo ello sin descuidar el contexto formativo que es el dmbito donde se
desarrolian los procesos de ensefianza y aprendizaje que tienen que ver -entre otros- con el contexto
social (es decir con la realidad donde esti inserta la institucién), la familia, la sociedad, integrado
por el sector productivo empresario, la universidad y los distintos actores sociales.

Instalaciones y equipamiento

Como ya se anticips, un entorno formativo requiere no sélo de recursos humanos
*‘rj"?&\ especializados sino también de una infraestructura adecuada, espacios formativos que cuentén con
UCoy, el equipamiento e insumos necesarios v pertinentes. : '
=2

3 En lo referente a la infraestructura, la insti
tlas condiciones de seguridad, e higiene "d
: pedagdgicas- sean clases, talleres, laboraterto

srequiere el Técnico Superior en Periodismo Mu jhnedial. .

fpcién debe contar con espacios fisicos que retnan
jc puedan desarrollarse las distintas .acciones
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En lo concermiente al equipamiento, es imprescindible que se cuente con aulas provistas con
computadoras con conexién a internet, impresoras, micréfonos, auriculares, consola o mixer para
la conexién de las distintas fuentes de sonido como ser micréfonos, CDs, pen drives, computadora,
ete, v en la medida de 1o posible una filmadora, cdmara fotografica, como asi también un teléfono
para recibir llamadas 2] aire.

+ Condicién del estudiante.

Las condiciones de ingreso a la carrera se ajustaran a la normativa vigente en la provincia de
Formosa en este sentido. Los estudiantes podrén cursar la tecnicatura de manera presencial, semi -
sempresencial o a distancia y se admitirdn dos categorias de alumnos: regular o Iibre.

Definicién y caracterizacion de los Campos de Formacién.

Los Campos de la Formacifn se organizan en tomo a cuatro campos, con los respectivos
porcentajes de carga horaria:

- Formacién General . 12%
~ Formacién de Fundamento 32,67 %
~  Formacién Especifica 34 %

- Précticas Profesionalizantes 21,33 %

Espacios curriculares: Se define la cantidad v seleccién de espacios curriculares v su formato que
constituyen cada uno de los cuatro campos. Cada espacio curricular de este Disefio esté explicitada
de la siguiente manera: Denominacién, Formato, Régimen de cursada, Carga horaria semanal,
Carga horaria total horas cétedra y Carga horaria total horas reloj, Ubicacin en el disefio
curricular, Finalidades formativas de cada unidad curricular, Objetivos, Contenidos, Bibliografia y
Perfil del docente. Para la elaboracién de la propuesta didéctica, los profesores de los ISFD y T
atenderdn a lo estipulado en el Capftulo II La Programacién Aulica Articulo 77, Reglamento
Académico Marco Resolucién Ministerial N° 1.622/13.

Estructura curricular: Se determina el porcentaje de cada campo de la formacién, la carga
horaria para cada unidad en horas cétedra, la ubicacién segin el Campo v afio de formacién y
formato. Se define, ademés, el régimen de cursada (cuatrimestral /o anual).

Definicién Institucional: Unidades curriculares destinadas a ampliar y fortalecer la formacidn
cultural y el desarrolio de capacidades especificas para la formacién permanente de los

estudiantes. Son obligatorias, pero electivos solamente para los Institutos, a partir delo consignado
en este Disefio.

Definicién de los formatos curriculares

Los formatos son alternativas para la organizacién de la tarea pedagégica en las unidades
curriculares, con una disposicién  del tiempo y ¢l sspacio del trabajo de docentes y estudiantes
2 partir de criterios que le dan coherencia interna y lo diferencian de otros. Los formatos sitfan
las estrategias docentes empleades para la ensefianza, el aprendizaje y la evaluacion.

Los formatos curriculares son que integran este Disefio son:
a. Asignatara '

~ Estas unidades son de valor troncal para la formacién. La asignatura es el desarrollo
sistematico de los saberes de una discipling, a partir de la ensefianza de marcos disciplinares o
multidisciplinares y sus derivaciones metodoldgicas para la intervencitn profesional.

Se? caracterizan por brindar los conocimientos disciplinares y, por sobre todo, modos de
pensamiento y modelos explicativos de carécter provisional. Tienen un desarrollo lineal de

secuencias que van creciendo en complejidad y profundidad de dominio del objeto de estudio del
g@ap&dﬁi&:ciplinar del que se ocupz. '
{" ':35-?'.‘.;:".?_:1 \'\

o flanza y aprendizaje: en el aula v fuera
e la exposicién del docente al trabajo apfdfiomo de los estudiantes individual o

U zxtos (escritos, orales, audiovisuales)

i

d
feaects) ﬂ}int?%‘}:a comprension de textos v la producciéy
O] 0%: ¥ los trabajos de campo de diferente
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observaciones, laboratorio, salidas pedagdgicas,etc) como la ensefianza Por proyectos ( resolucién
de problemas, proyectos de intervencién socio comumitaria, proyectos solidarios, ete.).
b. Taller ‘
El taller es un formato para el desarrollo tedrico-préctico, altemando la reflexién- accidn, en
torno a temas- problemas especificos. Es un espacio pedagdgico donde varias personas trabajan
cooperativamente aprendiendo a hacer algo junmtos. Como estrategia pedagdgica el taller es un

contexto integrador, complejo, reflexivo en la que se umen la teorfa ¥ la préctica como fuerza motriz
del proceso de aprendizaje.

Metodolégicamente consiste en la resolucién de problemas con la participacién activa de
alumnos v docentes en una relacidén teorfa~practica, pero a partir de un marco teérico que oriente
las actividades de ensefianza y aprendizaje. Las que serdn variadas pero tendientes a la resolucién
del problema o los problemes trabajados v con una creciente autonomia de los estudiantes y su
contacto con contextos de aprendizaje diversos, dentro y fuera del aula ( trabajos de campo, salidas

pedagogicas, proyectos de intervencién, laboratorios, etc).

c. Seminarijo
El seminario consiste el estudio de problemas relevantes desds diferentes perspectivas

T
' disciplinares, de marcos tebricos, de enfoques, ete. Incluye la reflexién critica de los supuestos
previos sobre tales problemas, que los estudiantes Henen Incorporados como resultado de su propia
experiencia, para luego profundizar su comprension a través de la lectura v el debate de materiales
académicos variados o de investigacién. Estas unidades, permiten el cuestionamiento de]
"pensamiento practico y se ejercitan en el trabajo reflexivo y en el manejo de literatura especifica,
como usuarios activos de la produccién del copocimiento.

Entre las estrategias se puede mencionar para el desarrollo de los seminarios estin: la
profundizacién del tema-problema con el uso de bibliografia variada, opiniones de especialistas en
publicaciones impresas o virtuales, organizacién de paneles, recursos audiovisuales diferentes, etc.
IL 5. CUADRO I: ESTRUCTURA CURRICULAR DE LA CARRERA: ESPACIOS
CURRICULARES POR ANO Y POR CUATRIMESTRE.

ESPACIOS CURRICULARES iséﬁT
Competencias Comunicativas 5
Periodismo I 5
—~ Andlisis de la Realidad Social de Formosa 3
Préctica Profesionalizante ] 4
. HS.
1° Adio ESPACIO CURRICULAR S CAT. ESPACIO CURRICULAR CAT.
1 _ W P SEM.
C. | Lenguaje Audiovisual 4 Fotografia 5
Arte  Contempordneo-Industrias vy 4 Historia Argentina 3
Politicas Culturales
Total Horas Citedras Semanales 33
Total Horas Citedras Anuales 800
Total Horas Reloj 533
ESPACIOS CURRICULARES - T
Tecrfa de la Comunicacién 3
Periodismo II 5
Semidtica y Anélisis de Ia Informacidn 3
Préctica Profesionalizante 11 6
BS. CAT. HS.
ESPACIO CURRICULAR SEM ESPACIO CURRICULAR CAT.
. 2°C SEM.
gggg?s Sociolégicas 'y Psicologla | Marketing y Redes Sociales 3
Lenguzaje Radial [ ‘ 4 .
Metodologia de la Investigacién R Publicidad y Propaganda ~ ° 3
Cientifica L /}4‘7 = . . L
Total Horas Cdtedras Semanales | .. - 33
Total Horas Citedras Anuales| - 800
Total Horas Reloj 533
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CURRICULARES POR ANO Y POR CUATRIMESTRE.

Hs.
ESPACIOS CURRICULARES CAT.
' SEM.
Periodismo TII ' 5
Tecnologias Interactives 3
Préactica Profesionalizante I &
Hs. HS.
3° Ao ESPACIO CURRICULAR CAT. ESPACIO CURRICULAR CAT.
1° SEM. 20 | SEM.
C. | Lenguaje Radial I 3 Etica y Deontologia Profesional 3
— - C.
Problematw’as Socioculturales 5 Disefio Multimedial 3
Contemporaneas
Filosofia y Comunicacion 3 Oupcidn Institucional 3
Total Horas Citedras Semanales 33
Total Horas Citedras Anuales 300
TOTAL HORAS RELOJ 533
TOTAL HORA CATEDRAS DE LA CARRERA 2.400
TOTAL HORA RELOJ DE LA CARRERA 1.600
CUADRO II: ESPACIOS CURRICULARES POR CAMPOS DE FORMACION
CARGA
CAMPOS DE : HORARIA 3
FORMACION ESPACIOS CURRICULARES EN HORAS PORCENTAJE
. CATEDRA.
1. Analisis de la Rezlidad Social de
Formosa
2. Historia Argentina
FORMACION GENERAL 3. Teorias Socioiégicas Y Psicologl'a 288 12 %
' Social
4. Problemaéticas socio culturales
contemporaneos
5. Opcidn Institucional
6. Competencias Cormunicativas
7. Periodismo I
8. Lenguaje Audiovisual
: 9. Arte Contemporéneo-Industrias y
FORMACION DE 0 gg}:mcas Culturales 784 39 67%
FUNDAMENTO - Fotografia :
11. Teoria de la Comunicacién
12. Lenguaje Radial I
13. Metodologia de la Investigacidn
Cientifica
14. Filosofia y Comunicacién
15, Periodismo II ‘
16. Semidtica v Anélisis de la Informacién
17. Marketing y Redes Sociales
FORMACION 18. Publicidad y Propaganda . :
ESPECIFICA 19. Periodismo 1T 816 34%
_ 20. Tecnologfas Interactivas.
- Etica y Deontologia Profesional.
. Disefio Multimedial
. Lenguaje Radial I
. Préctica Profesional I -
. Practica Profesional 1T ' 512 21.33%
Y] - Practica Profesional III
ﬂ.__;CARQA HORARJA EN HORAS CATEDRA  / 4 / 2.400 100 %
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Cédigo Anual Espacio Curricular Correlativas
Caatrimestral i Haber cursado Haber rendido
01 : Anual Competencias Comunicativas Sin correlativa Sin correlativa
02 Anual Periodismo I Sin correlativa Sin correlativa
Analisis de la Realidad Sociocultural . . .
03 Anual de Formosa : Sin correlativa Sin correlativa
04 Anual Préctica Profesionalizante [ Sin correlativa Sin correlativa
-05 Cuatrimestral Lenguaje Audiovisual Sin correlativa Sin correlativa
. Arte Contempordneo-Industrias . . . .
06 Cuatrimestral Politicis Culturales ¥ Sin correlativa Sia correlativa
. Lenguaje Lenguazje
C mmesu-al F t .z: ) . i=1
07 o otografia Audiovisual Audiovisual .
08 Cuatrimestral Historia Argentina Sin correlativa
_ Teorfas Teorias
— 09 Anual Teorias de la Comunicacién Sociolégicas y Socioldgicas y
' Psicologfa Social | Psicologia Social
10 Anua] Periodismo II Periodismo I Periodismo I
11 Anual Semidtica y Anélisis de Iz Informacién Compe_t cnoas Compeften?las
Comunicativas Comunicativas
. o Préctica Préctica
12 Anual Prictica Profesmnahgante I Profesionalizante I Profesxo?alzzante
) Teorias Socioldgicas y Psicologia . . . .
13 Cuatrimestral : Soeial Sin correlativa Sin correlativa
. . . Competencias Competencias
14 Cuatrimestral Lenguaje Radial | Comunicativas Comunicativas
— . Metodologia de la Investigacién . . . .
15 Cuatrimestral Cientifica Sin correlativa Sin correlativa
16 Cuatrimestral Marketing y Redes Sociales Sin correlativa Sin correlativa
) . . . A . . Disefio
17 Cuatrimestral Publicidad y Propaganda Disefio Multimedial Multimedial
e 1. Periodismo Iy Periodismo 1 y
18 Anual Periodismo I Periodismo I Periodismo II
. . Lenguaje Lenguaje
19 Anual Tecnologias Interactivas Audiovisual Audiovisual
Préctica Profi?ifﬂilc?zante
Practica Profesionalizants III Profesionalizante I . .
20 Anual Préctioa 1y Practica
Y X Profesionalizante
Profesionalizante 0 I
21 Cuatrimestral Lenguaje Radial IT Lenguaje Radial 1 | Lenguaje Radial
22 Cuatrimestral Probleméticas Soc‘1oculturales Sin correlativa Sin correlativa
Contemporianeos
23 Cuatrimestral Filosofia y Comunicacién Teorla.s de_lfs. ’I‘eor1a§ de.l,a
Comunicacién Comunicacién
. 24 | Cuatrimestral Etica y Deontologia Profesional Sin correlativa Sin correlativa
. . .. Marketingy Redes |  Marketing v
25 Cuatrimestral Disefio Mulltzmedial ) Sociales Redes Sociales
2% 26 Cuatrimestral Sin'comrelativa Sin correlativa
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DESARROLLO CURRICULAR

a). Unidades curriculares
a).1 Formacion General

ANALISIS DE LA REALIDAD SOCIAL DE FORMOSA

» Formato: Asignatura

* Régimen de cursada: Anual.

» Ubicacién en el Disefio Curricular: primer afio

* Cantidad de horas cdtedra semanales: 3 (tres)
 Carga horaria total horas catedra: 96 (noventa y seis)
» Carga horaria total horas reloj: 64 (sesenta y cuatro)

FUNDAMENTACION

Analizar la realidad social, implica comprender el complejo entramado en el que interacttian
dfa a dia hombres y mujeres que sor parte de la sociedad, y por tanto la construyen. Esta realidad
siempre se lleva a cabo en un “aqui” y en un “ahora”, por lo que las dimensiones espacial vy
temporal resultan insoslayables al momento de tener que iniciar su estudio, conjuntamente con la
de los sujetos sociales, su bistoria, cultura, tradiciones e instituciones que han construido a lo largo

del tiempo para satisfacer sus necesidades ¥ ban logrado generar rasgos de identidad que los
diferencian y hacen tmicos. )

En esta unidad curmricular se pretende abordar conceptos y procedimientos ‘que permitirdn a
los estudiantes, conocer e interpretar la reelidad donde viven y de ese modo intervenir activamente

cuidando o modificando situaciones, segtn las necesidades, en un marco de respeto y solidaridad
hacia el otro. |

Dada la complejidad del mundo social, el andlisis requiere la concurencia de diferentes
dimensiones (histérice, social, espacial, politica, econémica y cultural) v el uso de las herramientas
provenientes de diferentes ciencias sociales que posibiliten interpretar la realidad. Es por ello que

la organizacién de la unidad en ejes ha sido planteada desde wuna visién interdisciplinaria,
articulada y complementaria,

El desarrollo de los Ejes ro implica un desarrollo lineal de los contenidos, sino que deben
considerarse en una articulacién y complementacion funcional que produzea respuestas histéricas,
politicas o econdmicas 2 las diversas situaciones o problemdticas que se aborden durante el ciclo.

OBJETIVOS

* Propiciar la comprensién de 1a diversidad como base de la identidad formosefia.

* Aportar herramientas conceptuales y metodoldgicas para analizar la realidad social
formosefia. '

* Generar espacios y estrategias que permitan profindizar los debates acerca de las
probleméticas que emergen de Ja realidad. ' '

° Propiciar la comprensién de Ia realidad social 2 partir del andlisis erftico de lag diferentes
etapas y procesos socio-histéricos de Formosa,
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CONTENIDOS MINIMOS

Eje Tematico I: La diversidad como base de la identidad

Cultura. Identidad multiétnica y pluricultural. Conformacién actual de la sociedad: poblacién,
reglones y rasgos socioculturales predominantes. La dingmica de poblamiento a través del tiempo.
Pueblos originarios y corrientes migratorios posterjores. Las politicas ptblicas v la inclusién social
en la actualidad. Género, los jévenes v los espacios de participacién social. Producciones y
manifestaciones culturales contemporaneas.

Eje Tematico II: Las transformaciones del espacio geografico formosefio

Caracteristicas naturales de la Provincia. Uso racional de los recursos hidricos. La dindmica de la
naturaleza y la npaturaleza reconstruida por la sociedad para instalarse y producir. Problemas
ambientales locales y globales. El desarrollo local, sustentable y sostenido. Los procesos de cambio
tecnolégico v organizacional en la produccién rural. Cambios y permanencias en los espacios
rurales: los agentes involucrados: Estado, empresas, productores. Trabajadores rurales,
producciones tradicionales. Los procesos diferenciales de crecimiento de pueblos, localidades vy
ciudades.

Eje Temdtico IIl: Economia y regiones socio-productivas formoseiia

Caracterizacion del sistema productivo: Las regiones productivas. Diversificacién productiva:
actividades ganaderas, agricolas, forestales, turfsticas, hidrocarbonieferas, industriales.
Participacién de la economia formosefia en el contexto regional v nacional. Explotacién de los
recursos naturales.

Eje Temitico IV: Formosa en ¢l estado nacional: una relacién cambiante
Formosa originaria: Los pueblos indigenas y la sociedad provincial, transformaciones a través del
tiempo. El reconocimiento de los derechos. La participacién social.
Formosa Territoriana: Ocupacién efectiva del espacio: fundacién de Formosa y ofras ciudades;
construccion del ferrocarril; las migraciones. La accién privada v estatal en la economia. El
gjercicio de la ciudadania en el territorio: la Ley Sdenz Pefia v sus efectos en Formosa.
Avances en la institucionalizacién. Creacién de Municipios. La integracién 2l mercado nacional via
sustitucién de las importaciones.
Formosa Provincia: 1955 a la actualidad. Avances en la institucionalizacién.

— Formosa en la etapa de la dictadura militar. El rol del estado desde la recuperacién de la
democracia. Politicas publicas, desarrollo econdmico-social. Las nuevas relaciones con el Estado
Naciopal. La reparacion histérica.

BIBLIOGRAFIA:

» Alsia, J.: (2000). Entre 1905-1931 El Femrocarril Formosa-Embarcacién. Su Historia,
Formosa. Impresos Rincdn del Arandd.

» Alsina, J. (1999). En 1944: la situacién de las tierras fiscales en Formosa. Corrientes. XTX
Encuentro de Geo historia Regional. UNNE.

» Beck, H. H. (1999). Educacién v salud en Formosa en los albores del siglo XX. Informe sobre
su penosa situacion. Resistencia. XXX Encuentro de Geo historia Regional. UN.N.E.

e Borrini, H. R. (1999). Evolucién del sistema urbano de la Provincia de Formosa (1879-1915).
Resistencia. XIX Encuentro de Geo historia Regional. U.N.N.E.

° Carenzo, B y Astrada S. E. Evaluacién de un sistema silvopastoril sobre vinalares en Formosa,
Argentina. Revista Iberoamericana de Economfa Bcolgica. Vol. 2.

o Favaro, O. (1996) “Realidades contrapuestas a los estados provinciales: los territorios
" mnacionales; 1884-1955” en Revista Realidad Econémica LAD.E. N° 144, pp. 79-96. Bs. As.

Gordillo, G. (2005). Nosotros vamos a estar siempre acid. Historias Tobas. Bs. As.,
Biblos.

Hopwood, H. I. Tratamiento pfggrséivo del Ca
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° Magrassi, G. (2005). Los aborigenes de la Argentina. Ensayo socio-histérico-
cultural. Editorial Galerna y Bisqueda de Ayllu.

e Prieto, A. H. Para comprender 2 Formosa. Una aproximacién a la Historia Provincial, Formosa.

» Sarasola, C. M. (2010). De manera sagrada v en celebracién. Identidad, cosmovision y
espiritualidad en los pueblos indigenas. Buenos Aires, Biblos.

» Trinchero, H. H. (2000). Los Dominios de] demonio. Civilizacién y Barbarie en las fronteras de
la Nacién. El Chaco Central. Buenos Aires, Ed. Universitaria de Bs. As.

* Wright, P. (2008). Ser en el Suefio. Crénicas de historia y vida toba. Bs As., Biblos.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor en Historiz; Licenciado, Periodista o
especialistas en la disciplina. '

ESPACIO CURRICULAR: HISTORIA ARGENTINA

» Formato: Asignatura

° Régimen de cursada: Cuatrimestral.

° Ubicacién en el Disefio Curricular: primer afio

* Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

° Carga horarja total horas cdtedra: 48 (cuarenta v ocho)
* Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

El espacio prevé adquirir wna vision totalizadora de Ia evolucién del proceso histérico de la
Argentina contemporénea. Como asi también, analizar y comprender los principales problemas
tedricos de la investigacién histérica del periodo, mediante el desarrollo de wm espfritu crftico a
partir de la lectura de la asignatura. .

OBJETIVOS

* Adquirir una visién totalizadora de la evolucién del proceso histérico de la Argentina
contemporanea.

° Analizar y comprender los principales problemas teéricos de la investigacién histérica del
periodo

¢ Desarrolla el espiritu critico a partir del an4lisis de las lecturas, propuestas.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje Tematico I: El advenimiento de la democracia politica.

* Laeconomiz argentina ante la guerra mundial. Los Hmites de la economia agro exportadora.

El comercio exterior. La irrupeién comercial de los Estados Unidos. La inversién extranjera.
Los sectores productivos: agricultura, ganaderia e industria.

» La goc.iedad: el ascenso de los sectores medios. Los estudiantes, los militares. EI
movimiento obrero. La cuestién agraria: chacareros v latifundistas.

. Lz? politicia_ La neutralidad en la guerra. El fin del Régimen. La reforma politica v la Ley
_Séenz Pefia. El triunfo de la UCR. La idea de la reparacién. La Reforma Universitaria.

e o

sukOmtlictos obreros. La presidencia de Alvear. La divisién del radicalismo. La segunda

—

E e T . - = e o - =
| pres{c%eix%&cm de Irigoyen. La oposicién: La oritica nacionalista.
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Eje Tematico II: La restanracién oligarquica.

o La crisis de 1929. Respuestas econdmicas a la crisis. La sustitucién de importaciones v la
ampliacion de las responsabilidades del Estado. E] tratado Roca Runciman y la politica de
camnes. El BCRA y el contro] de cambios.

 La sociedad: Las migraciones internas. El crecimiento urbano. La expansién de la mano de
obra industrial. Divisiones en las clases dominantes: criadores e invernadores.

* La politica: Ja revolucién del 6 de septiembre. Corrientes internas, Uriburu y Justo. La
restauracion conservadora. La Concordancia. Bl fraude electoral.

* Las presidencias de Justo y Ortiz. La oposicién: La UCR. E] papel de la Iglesia.
» La Argentina ante la segunda guerra mundial: la nevtralidad. La presidencia de Castillo.

Eje Tematico I: El Peronismo

e La economia peronista. Las nacionalizaciones: empresas y del BCRA. La estatizacién del
comercio exterior: el IAPL Los limites de la economia peronista. El sector externo. El
Segundo Plan Quinquenal. Intentos de correccién en la politica econdmica. La cuestién del
petrdleo y el congreso de la productividad.

e La sociedad. El retroceso de la sociedad tradicional. Consecuencias sociales del derrumbe
agropecuario. La expansién del sindicalismo.

e La revolucién de junio. Tendencias internas. La politica internacional. La accién de la
Secretarfa de Trabajo y Previsién. La oposicién politica. Las jornadas de octubre de 1945. E]
trumfo electoral de febrero de 1946. La politica internacional: la “Tercera Posicién™. La
Constitucién de 1949. El segundo gobiermo peronista. La oposicién v el conflicto con la
Iglesia Catolica. ,

Eje Temdtico IV: La Argentina Posperonista

» Laherencia econémica del peronismo. Proyectos alternativos. El desarrollismo. El gobierno
de Frondizi. La inversidn extranjera y el auto abastecimiento del petrdleo. El desarrollo de la
industria. La inflacién.

* La politica: la revolucién de 1955. Tendencias internas: Lonardi v Arambur. La Imposible
desperonizaci6n. La convencién constituyente de 1957. Los partidos politicos. La division
del radicalismo. La resistencia peronista. Frondizl y Ia integracién del peronismo. Los
planteos militares. Las elecciones de marzo de 1962. El gobierno de Guido. La divisién de
las fuerzas atmadas. La presidencia de I1lia.

Ej e Tematico V: El Gobierno de la “Revolucién Argentina”.
e La situacién econdémica. Los intentos de estabilizacién. El plan Krleguer. Las inversiones

extranjeras. El pape] del Estado.

» La politica: del consenso inicial al rechazo. La “CGT de los argentinos”. El “Cordobazo”.
La izquierda insurreccional. El derrumbe de 1a Revolucién Argentina. La “Hora del Pueblo™.
El retorno de Perdén. Lanusse y el GAN. La constitucién de]l FREJULL

» La segunda experiencia Peronista. El plan econémico de Gelbard. El pacto social: sus
dificultades. El papel del Estado. Las presiones inflacionarias. La politica econdémica luego
de la muerte de Perén: el abandono del plan econdémico y el “Rodrigazo”.

e El gobierno del FREJULI: el entendimiento con la oposicién y las tensiones internas de la
coalicién gobernante. Situaciones provinciales. La expulsién de montoneros. El gobiemo de
Isabel Martinez y el avance de la derecha. El “Operativq Independencia” y la militarizacién
de la politica. .
* Bl “Proceso de Reorganizacién Nacional”. El plan econdmico. La reconversion, industrial y
T, la reforma financiera. La “tablita cambiaria”. E] endeudamiento externo y el descontrol de la
Y inflacién. ‘
%%, < Lapolitica: Los disensos entre las Fueegas Armadas. El papel de la marina. El conflicto con
sripartidaria”. La presidencia de Galtierd v la guerra
¥ |a transicién a la democracia.
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BIBLIOGRAFIA:

CANTON, Darfo MORENO, José L: CIRIA. Alberto La democracia constitucional y su
crisis. Paldos, Buenos Aires, 1972.

DE RIZ, Liliana La politica en suspenso (1966/1976). Paidos, Biienos 'Aires, 2000.

DI TELLA, Guido y ZYMELMAN, Manuel Las etapas del desarrollo econdmico argentino.
Paidos, Buenos Aires, 1973. : '

DIAZ ALEJANDRO, Carlos F. Ensayos sobre la historia econdmica argentina. Amorrortu,
Buenos Aires, 1976.

DORFMAN, Alejando Historia de la industria argentina. Solar/Hachette, Buenos Aires, 1970.
FERRER, Aldo La economia argentina. FCE. Buenos Alres, 1980.

GERCHUNOFF, Pablo y LLACH Lucas Entre ]a equidad v el crecimiento. Ascenso y caida
de la economia argentina 1880. —2003. Siglo XXI editores. Buenos Alres, 2004.

HALPERIN DONGHI, Tulio La larga agonia de la argentina peronista. Ariel, Buenos Aires,
1964,

HALERIN DONGHI, Tulic La democracia de masas. Paidds, Buenos Aires,. 1994,
NOVARO, Marcos y PALERMO, Vicente La dictadura militar. Paidos, Buenos Aires, 2003
ORTIZ, Ricardo Historia econdmica argentina. 2 vols. Plus Ulira, Buenos Aires, 1971.
PERSELLO, Ana Virginia Historia del radicalismo. Edhasa, Buenos Aires, 2007.

PETERSON, Harold, F. La argentina v los Estados Unidos (1810 —1969). EUDEBA, Buenos
Aires, 1694,

POTASH, Robert, A. El ejército y la politica en la Argentina. 3 vols. Editorial Sudamericana.
Buenos aires, 1884.

ROCK, David Argentina (1516 — 1980). Alianza Editorial, Buenos Ajres, 1994.

ROFMAN, Alejandro y ROMERO Luis A. Sistema socioeconémico y estructura regional en
la Argentina. Amorrourtu, Buenos Alres, 1973. ‘

ROMERO, José L. Las ideas politicas en la Argentina. FCE Buenos Aires, 1975.

ROUQUIE, Alain Poder militar y sociedad politica en la Argentina. 2 vols. EMECE, Buenos
Alres, 1981

SAN MARTINO DE DROMI, Marfa Laura Argentina Contempordnea. De Perén a Menem.
Ediciones Ciudad argentina, Buenos Alres, 1996-

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor en Historia; Licenciado en Ciencias Politicas, 0
especialistas en la disciplina.

2do afo

ESPACIO CURRICULAR: TEORIAS SOCIOLOGICAS Y PSICOLOGIA SOCIAL

Formato: Asignatura

Régimen de cursada: Cuatrimestral.

Ubicacién en el Disefio Curricular: Segundo afio
Cantidad de horas cdtedra semanales: 3 (tres)

Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)
Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

e L
ghatura se refiere a los constructos tedricos de 1z
oS datos obtenidos de observaciones sociolégicas.

¥fa y la posibilidad de poder
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El término designa una construccidn intelectual que ayuda al estudiante a vincular un némero
de fenémenos observados v leyes particulares en un copjunto coherente presidido por un principio
general explicativo para los hechos bajo estudio. A su vez los aportes de la psicologia social brindan
elementos para comprender la conducta y el funcionamiento mental de los individuos como
consecuencia de su entorno social y determinar la manera en cdémo piensa, siente v actta el ser
humano influido por la presencia o ausencia de otras personas en su medio ambiente.

OBJETIVOS:

» Conocer los pensamientos de los referentes de' las teorias sociologicas cldsicas. (Marx,
Duxkheim y Weber)

= Reconocer los nuevos movimientos sociales en el marco de Ja globalizacién.

» Analizar los alcances de la revolucién tecnolégica y su influencia en el mercado laboral.

¢ Comprender los aportes de las teorias psicolégicas en el proceso de .socializacién, en la
motivacién y en la comunicacidn social.

*» Estudiarlas estrategias publicitarias v su influencia en la opinién ptblica.

CONTENIDOS MINIMOS:
Eje tematico L. Los pensamientos de Marx, Durkheim y Weber.‘

e La sociedad, el estado v el mercado en el pensamiento modémo. Marx v la critica a la
sociedad capitalista. Hombre v Sociedad. Infraestructura y superestructura. Durkheim v el
orden social. Weber y la racionalidad moderna. Globalizacién e hibridacién cultural.
ldentidad, cultura y sociedad. Nuevos movimientos sociales. La revolucién teenolégica y el
mercado del trabajo. Trabajo en red. Nuevas desigualdades sociales. Inclusién y exclusion.

Eje tematico II. Las teorias psicolégicas, andlisis, su influencia en los medios masivos ‘de
comunicacion.

v' Teorfas Psicolégicas: Aportes. Estado, sociedad, sujeto. El proceso de socializacién.
Identidad, roles y actores sociales. Influencia de los medios masivos de comumicacidn.
Teorfas conductistas, neoconductista, psicoanalitica. Representacién Social. La construccidn
social de lo real. Percepcién e Ideologia. Motivacién ¥ comunicacidn social. Comunicacién
Persuasiva. Opinién piblica. Estrategias publicitarias. Publicided y propaganda politica.

* Grupos humanos. Dindmica, roles y estrategias. El liderazgo. Influencia y conformidad
social. '

BIBLIOGRAFIA:

» Durkheim, E. (1961) Las Reglas del método sociolégico. Assandri. Cérdoba.
" (1967) De 1a divisi6n del trabajo. Schapire. Buenos Aires. »

¢ Engels, Friedrich (1946) Del socialismo utdpico al socialismo cientifico. Editorial Lautaro.
+ Buenos Aires . :

 Giddens, A. (1992). El capitalismo v la moderna teoria social, Barcelona, Labor.

 Lopez, Antonio (1996). En torno al objeto de la Psicologia Social. Ficha de. cétedra.

o Ibafiez, Tomas (1992). La Tensién Esencial de la Psicologia Social. En “Teorfa vy Método en
* Psicologia Social”. Barcelona: Ed. Antropos. _

* Marx, Karl (1986) El Capital. Critica de la Economia Politica. Tomos L, Il v I, Ed. Fondo de .
Cultura Econdmica. México. )
* Marx, Karl (1997) “Epilogo a la segunda edicién al Capital.” En: Introduccién general z la
critica de Ja economia politica (1857) Siglo XXI Editores. México. :
Marx, Karl (1997) Elementos Fundame
(Grundrisse) 1857 — 1858. (Titulo ¢
2% - (rohentwurf) 1857 ~ 1858).-17° Ediéi4
*f  Editores. México. i

ptales para la Critica de la Economfia Politica.
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» Marx, Karl (1997) Prélogo a la contribucién a la critica de la ecomomia politica”. En:
Introduccion general a la critica de la'economia polftica (1857). Siglo XXI Editores. México

* Paez, Dario et al (1992). Desarrollo histérico del objeto de la Psicologia Social. Bn “Teoria y
Meétodo en Psicologia Social. Barcelona: Editorial Anthropos. '

» Weber, M. (1951) La ética protestante y el espiritu del capitalismo. Editorial Revista de
Derecho Privado. Madrid. : .

* vonSprecher, R. ( Coord.) (2004) Teorfas socioldgicas. Introduccidn a los clésicos. Editordal
Brujas. . Cordoba.
vonSprecher, R. y Sarnago, R. (2005) Seleccién de textos de los clasicos. Karl Marx, Emile
Durkheim, Max Weber y Antonio Gramsci. :

» Zolkower, Martin (2008). Metodologta Dialéctica de la Investigacion Social. Revista
Escenarios (FTS-UNLP) N° 13.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor/Lic. en Psicologia, Profesor en Ciencias de la
Educacitn,o especialistas en la disciplina.

3er afio

ESPACIO CURRICULAR: PROBLEMATICAS SOCIOCULTURALES CONTEMPORANEAS

* Formato: Asignatura

* Régimen de cursada Cuatrimestral.

¢ Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

* Cantidad de horas ctedra semanales: 3 (tres)

* Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)
* Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

_ Esta asignatura amalgama componentes psicoldégicos, socioldgicos y  antropolégicos
inherentes a la conducta bumana. Apunta a que el alumno conozca y comprenda los problemas

sociales y la estructura social contempordnea como conocimiento general dentro de 4mbito
profesional

OBJETIVOS

Los objetivos propuestos para este Espacio son;

* Conocer y comprender los problemas sociales de las sociedades contempordneas, a partir del
conocimiento de las distintas dimensiones de la estructura social: econdmica, social, politica

v cultural. '

Identificar los condicionantes sociales v estructurales que caracterizan a las sociedades

confemporéneas, basicamente: la reestructuracién del capitalismo, la globalizacién, la

sociedad informacional v el impacto de las nuevas tecnologias en la vida cotidiana.

* Diferenciar las consecuencias trascendentales de  los procesos y tendencias estructurales de
las sociedades contemporineas como conocimiento general en la formacién profesional del
Técnico

CONTENIDOS MINIMOS

I*;}%ﬁeﬂg{lco I: Globalizacién, Trapsnacionalizacién, Regionalizacién
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Eje Tematico I: EI Conocimiento en la Sociedad de Ja Informacién '

e Ellugar del conocimiento en las nuevas modalidades de produccién y trabajo en red.

e Las nuevas tecnologias de la informacidn ¥ la comumicacién. Los diferentes espacios
sociales del conocimiento.

Eje Temitico II: Cultura Y Culturas: Modos de Vidas Plurales y Formas Discriminacién o
Reconocimiento de las Diferencias

o El concepto de cultura. Diversas perspectivas disciplinares para su comprensién Tedrica.
El lenguaje como acceso a la cultura. Tenciones en la socializacién. La subjetividad entre
lo individual y lo colectivo. La diversidad cultural: pluralismo horizontal de la diferencias.
La desigualdad cultural. Jerarquias y formas verticales de discriminacién.

Eje Tematico IV: La Estratificacién Socioeconémica y el Problema de la Exclusién

» La distribucién social desigual de recursos materiales y simb6licos: La conformacién de
— las clases sociales como factor de identidad v de conflicto. El problema de la pobreza v la
evolucién histérica de la cuestién social en argentine. Las formas contermpordneas de la
problemadtica inclusién- exclusién, desafiliacién, vulnerabilidad, desarrollo humano v sus
sucedéaneos.

BIBLIOGRAFIA:

» BARRIO ALISTE, J. M. 1996. “Espacio v estructura social. Analisis y reflexién para la accién
social y el desarrollo comumitario”. Amard. Salamanca.

e CASTELLS, M. varios afics. La era de la informacién. Bconomia, sociedad v cultura (3
voltimenes). Alianza Editorial. Madrid.

e CROMPTON, R. 1994. “Clase y estratificacion”. Tecnos. Madrid.
» DEHESA, G. 2003. “Globalizacién, desigualdad y pobreza”. Alianza Editorial.

e« DUSSTER, D. 2006. “Esclavos Modernos. Las victimas de Ia globalizacién™. Ediciones
Urano. Barcelona.

o ESTEFANIA, I. Hija 2002;qué es la globalizacién? Aguilar.

e GEORGE, S. y WOLF, M. 2003. “La globalizacién liberal. A favor ¥ e€n conira”. Anagrama.
Barcelona.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor en Historia/Ciencias Sociales, Licenciado o
especialista en la disciplina.

ESPACIO CURRRICULAR: ESPACIO DE DEFINICION INSTITUCIONAL

» Formato: Asignatura/ taller / seminario, segim decisién institucional.
» Régimen de cursada: Cuatrimestral

o Ubicacidn en el Disefio Curricular: tercer afio

= Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

» Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)

* Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

nstitucional, tiene como propésito, brindar un

A=\ El desamollo del Bspacio de Definicién _
A cfidades y o vacancias en el proceso de desarrollo
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En dicho espacio se deberd propiciar la profumdizacién v/o ampliacién de temdticas
vinculadas al proceso formativo de los estudiantes. '

La propuesta de ment temético y el formato para el desarrollo del tallerestara a cargo del
responsable de la carrera en un trabajo articulado con los docentes y alumnos que luego serd
presentado al Consejo de Direccién para su aprobacién. Cumplida esta instancia, la propuesta
curricular se elevard a la superioridad para su andlisis y asistencia.

OBJETIVOS.

* Profundizar teméticas relevantes que contribuyan a fortalecer el proceso formativo de los
estudiantes.

CONTENIDOS

La institucién determinaré los ejes tematicos que considere relevantes para el desarrollo del
perfil profesional v su contexto territorial.

La propuesta curricular se presentars a la superioridad para conocimiento y analisis.
Sin embargo, se proponen algunas teméticas a tener en ciienta:

* Politicas communicativas y culturales

» Los formatos periodisticos

* Las redes sociales y el rol del periodista.

» El periodista digital.

* Gestidn de recursos para proyectos periodisticos.

¢ Comunicacién popular en América Latina y Argentina.
 La produccién en entornos digitales.

» Idioma extranjero

a).2 Formacién de Fundamento

ler afio

ESPACIO CURRICULAR: COMPETENCIAS COMUNICATIVAS
¢ Formato: Asignatura
¢ Régimen de cursada: Anual
* Ubicacitn en el Disefio Curricular: primer afio
* Cantidad de horas citedra semanales: 5 {Cinco)
¢ Carga horaria total horas citedra: 160 (ciento sesenta)
* Carga boraria total horas reloj: 107 (clento siete)

FUNDAMENTACION

En este espacio se propone reflexionar sobre cuestiones referidas al lenguaje, que permitan

profundizar los conocimientos en la redaccity y dar comienzo al desarrollo de temas inherentes a la
formacién periodistica. '

_/_;,Aﬁigg"l\és, se busca que los alumnos incrementen sus habilidades comunicativas a través del
g@ﬁ{?ﬁc‘>\~’\bﬁf~gﬂ% Servar, analizar, sintetizar y valorar Ia lengua, a la luz de nuevos enfoques disciplinarios.
o <
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OBJETIVOS

P} 2y
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e Desarrollar el manejo de 1a lengua oral y escrita en el proceso comunicacional.

¢ Adquirir estrategias para la comprensién v produccién del discurso, tanto oral como
esCrito, en situaciones contextualizadas ¥ significativas.

* Desarrollar el pensarniento critico auténomo para analizar, Interpretar v evaluar la
efectividad de distintos tipos de discurso.

sobre los procesos sintagmaticos ¥ paradigmaticos relacionados con los constituyentes, las
categorias y las funciones.

s Valorar la importancia de 1a sintaxis apropiada en la situacién comumicativa
* Relacionar la descripcién analftica con Ja ensefianza prictica del idioma.

e Mejorar la correccién lingfiistica y el manejo del lenguaje.

» Inculcar hébitos de antocorreccién y de cuidado por la lengua

— CONTENIDOS MINIMOS:
Eje temdtico I: La Lengua y el Habla

» Sistemas de comunicacién ¥y de significacién. El signo lingiifstico. Caracteres v propiedades.
Las funciones del lenguaje. Codigo oral v escrito. Criterios de correccion de textos. Tipos de
adecuaciones textuales. EI papel del contexto. Modelos de composiciém, Tipos textuales
globales: narracion, descripcién, argumentacién v exposicién. Estructura conceptual de los
textos. Jerarquizacién de los contenidos. Cohesidn enire construcciones. Los conectores.
Signos de puntuacién. Coherencia. La nocidn de informacién, predicacién y verbo. La
temporalidad. Tipos textuales y discursivos: Principales tipos v estructura respectiva: carta,
memo, curriculum, informe. Bl discurso cientifico. E] Informe.

Eje Temaitico I: El discurso: Clasificacién. Categorias argnmentativas

e Criterios de comeccién. Realidad, conocimiento del mundo ¥y mundo textual. Revisién de
contenidos gramaticales. Tipos de pérrafos. Los conectares. La concordancia. La
correlacién temporal. Modos v tiempos verbales. Los signos de puntuacidn. Nocidn de
discurso y pardmetros situacionales de 1a interaccién. Algunas clasificaciones discursivas:
Discurso histérico, periodistico. E] discurso literario. Las figuras retdricas. Categorias
argumentativas. Tipos de argumentacidn. Lenguaje v multimedia. De la oralidad ¥ una
nueva concepcién de. Estructura. |

BIBLIOGRAFIA .

CASADO VELARDE, Manuel. 1996. E] Castellano Actual. Usos v normas, EUNSA,
Pamplona, 52 ed. :

GOMEZ TORREGO, Leonardo. 1998. Gramstica Didéctica del Espafiol. SM, Madrid, 4® ed.
AGENCIA EFE. 1995. Manual de Espafiol Urgente, Cétedra, Madrid, 122 ed.
ALARCOS LLORACH, Emilio. 1994. Gramética de la Lengua Espafiola, Espasa-Calpe,

£LVAR BZQUERRA, Manuel (dir). 1995. Diocionario para la Ensefianza de 1a Lengua
Espafiola, Biblograf, Barcelona.

GOMEZ. TORREGO, Leonardo. 1995. SBI Léxico en el Espafiol Actual. Uso v Norma, Arco /
Libros, Madrid. .

DE MIGUEL, Angel. 1995. La Perversion del Lenguaje, Ed. Espasa bolsillo, Madrid.
FIGUERAS, Carolina. 2001. Pragmitica de
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e REAL ACADEMIA DE LA LENGUA. 2001. Diccionario de la Lengua Espaficla, Espasa-
Calpe, Madrid, 22% ed. . ,
¢ REAL ACADEMIA DE LA LENGUA. 2005. Diccionario Panhispénico de Dudas, Santillana,
Madrid. ' '

e SECO, Manuel, OLIMPIA, Andrés vy RAMOS, Gabino. 2002. Diccionario del Espafiol
Actual.

e MARTINEZ ALBERTOS, José Luis (1974). Redaccién Periodistica. Los estilos y los géneros
en la prensa escrita. ATE. Barcelona.

* MARTINI, Stella (2000). Periodismo, noticia y noticiabilidad. Norima. Buenos Aires.
» NUNEZ LADEVEZE, Luis (1 995) Introduccién al periodismo escrito. Ariel. Barcelona.

° PERALTA, Dante y Marta URTASUM (2004). La crénica periodistica. Lectura, crifica y
redaccion. La Crujfa. Buenos Aires

* PEREZ LUQUE, Marfa José (1998) E! periodismo y las nuevas tecnologias. Curso de
tecnologia de la informacién. Newbook Ediciones. Mutilva (Espafia)

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor, Licenciado, o especialista en la disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: LENGUAJE AUDIOVISUAL

» Formato: Asignatura

* Régimen de cursada: Cuatrimestral.

» Ubicacién en el Disefio Curricular: pﬁﬁer afio

* Cantidad de horas catedra semanales: 4 (cuatro)

* Carga horaria total horas catedra: 64 (sesenta y cuatro)
* Carga horaria total horas reloj: 43 (cuarenta y tres)

FUNDAMENTACION -

La materia trata sobre los aspectos estructurales. y funcionales de la comunicacién visual, la
complementariedad de imagen y texto v se introduce 2] anslisis de la Imagen en movimiento brindando
informacién basica sobre algunos recursos técnicos. Se estudiarg los fundamentos de’la teorfa de la imagen,
las diferentes propiedades v cualidades que posee y utilizacién en diferentes medios.

El cardeter tedrico-practico de lz asignatura deriva de que careceria de valor diddctico reflexionar y
aprender sobre los medios, sin utilizarlos e incorporarlos como instrumento de la propia practica profesional.’

OBJETIVOS

* Saber utilizar las propiedades de la imagen.

+ Comprender la conceptualizacién del fendémeno de la comunicacién mediatizada a través de medios
visuales y audiovisuales. '

» Realizar anslisis de mensajes visuales.

° Anallza: a fravés de Ia lectura critica los mensajes fotogréficos, e inferir, a partir de ellos, las
mtenciones del emisor y los posibles efectos sobre los receptores.

* Producir historietas, aplicando todos los pasos pertinentes y justificar la dicha produccién.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje temético I: Comunicacién vy TIC

y ;,lf’:e;%ung definicién de comunicacién. Concepto. Distinciones. Términos complementarios.
’?;:%;Els'qﬂﬂ\-“ﬁ}_ﬁ%dlédlco. de comunicacién. Elementos basitod y caracteristicas de.la fuente y del
receptor Gomunicacién como practica profesional y/ como campo v objeto de estudio.

- .

TSCUrsns seguros.

Ko 9 i ﬁ‘*{g o E 2 A
eSd Ry LdT g % Lc. GRACIE RO de HOLAS
TERE OWRRIR iS% TIRECTORA DE ASERTOS/ADSINSITRATIVOS



PROVINCIA DE FORMOSA

psnistorio do Cudliorer 2 Cluscarcisin “2.020 - 470 del General Meanyel Belgrano”
: . e D
—— #8589

. jE,tiquetas corporales. Intercambios reparadores. El didlogo: caracteristicas de Ja comunicacién
nferpersonal con presencia fisica. Comunicacién y TIC. Nuevos modos del poder
tecnoldgico: conectados/desconectados. Iguales/desiguales. Agendas globales. Comunicacién
digital y gestién del comocimiento. Nuevos formatos textuales multimedia o interactivos.

Videojuegos. Web 2.0 v plataformas colaborativas, Comunicacisn ¥ dispositivos méviles.
Arte digital, Convergencia medidtica.

Eje tematico II: EI Lenguaje de los Nuevos Medios

la parrativa visual Preproduccién, Produccién ¥y Posproduccién Metodologia de produccién
Posibilidades laborales.
BIBLIOGRAFTA:
- * ALONSO M.y MANTILLA: 1990. Imégenes en acciép. Madrid, Akal,
* APARICI, Roberto: 1996. La revolucién de los medios andiovisuales. Madrid, Ed. De La Torre,
e APARICI, Roberto: 1992. El comic v la fotonovela en el aula. Madrid, Ed. De La Torre.
» CRUCIANELLIL Sapdra (2013) Herramientas Digitales para Periodistas. Segunda Edicién. Knight
Center forJournalism in theAmericas. :
e MARTINEZ ALBERTOS, José Luis (1974). Redaccién Periodistica. Los estilos y los géneros
en la prensa escrita. ATE: Barcelon.
* MARTINI, Stella (2000). Periodismo, noticia ¥ noticiabilidad. Norma. Buenos Aires.
o NUNEZ LADEVEZE, Luis (1995) Introduccién al periodismo escrito. Ariel. Barcelona.
s PERALTA, Dante v Marta URTASUM (2004). La erénica periodistica. Lectura, critica y
redaccién. La Crajfa. Buenos Aires '
¢ PEREZ LUQUE, Maria José (1998) EI periodismo y las nuevas tecnologias. Curso de
tecnologia de la informacién. Newbook Bdiciones. Mutilva (Espafia).
» POTTER, Deborah (2006). Manual de Periodismo Independiente. Oficina de Programas de Tnformacion
""\ Internacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos.

~* Formato: Asignatura
e Régimeﬁ de cursada: Cuatrimestral. ‘
* Ubicacién en el Disefio Curricular: primer afio
« Cantidad de horas cdtedra semanales: 4 (cuatro)
* Carga horaria total horas citedra: 64 (sesenta y cuatro)
e Carga horaria total horas reloj: 43 (cuarenta y tres)

FUNDAMENTA.CION:

. Esta asignatura provee un conocimiento general sobre los origenes v la evolucién de la
Sxpresion arﬁsticafe_stética desde la antiglied#d) hasta nuestros dias. La historia del arte v disefio
disciplina socio-histérica puede contibwr positivamente en 1a formacién armdnica y critica

iestudiante. ’/
.
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Desde esta per_smétiva, se orienta al desarrollo visual de las manifestaciones socio-histéricas
de los complejos procesos artisticos-estéticos que confirman la profunda articulacién entre la

dimensién estrictamente creativa-formal y el contexto social, politico, religioso, tecnolégico e
imaginario. Asimismo brinda conocimiento acerca de las industrias y polificas culturales.

OBJETIVOS:

* Reconocer la historicidad de la produccién artistica y sus cambios seghn la relacién con
cada contexto desde los conceptos del espacio, tiempo y de las interacciones del arte con la
clencia y la tecnologia y con la sociedad en general. '

» Reconstruir la obra artistica histérica en el marco de su contexto socio politico religioso v
cultura identificado procesos de cambio, contradicciones, continuidades, reacciones v
rupturas.

* Reflexionar sobre la produccién artistica a partir del conocimiento del arte local y regional
en el marco del arte nacional, americano y universal.

* Conocer y familiarizarse con el vocabulario téenico artfstico de cada periodo investigado.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje tematico 1. Nociones del arte

¢ Definicién del arte. Breve historia del arte en Occidente: del Renacimiento a las vanguardias
del siglo XX. De la representacién a la realidad. Teorfa e historia del.sistema del arte.
Academia, Museos Nacionales, Galerfas. Los medios especializados y la critica de arte. El
sistema del arte en el siglo XX. El museo-empresa. Bl arte en el marco de las Industrias
Culturales. Expresionismo Abstracto y critica de arte. Pop art y cultura de masas.
Minimalismo. Arte conceptual y procesual. Pricticas artisticas en medios de comunicacion.
Estéticas contemporéneas y consumo de imagenes. Revision de los cdnones de belleza. Lo
bello y lo feo. Lo kitsch y. lo camp. Imagen mediada. Arte y Tecnologia. Videoarte. Net Axt.
Body art cibemético. Posmodemidad ¥y globalizacién. Circuitos altemativos y multiplicidad

de discursos. Hipertextualidad en la cultura electrénicaEl modelo del rizoma. Obsolescencia
del museo.

Eje temdtico II. Industrias Culturales

» Industrias Culturales: datos, Interpretaciones, enfoques. Definicién de la UNESCO. Breve
‘historia de las politicas culturales: de las primeras civilizaciones a los retos de la actualidad.
Demandas y tendencias de lo local fremte a lo global. Las Industrias Culturales v su
importancia en las politicas actuales. Introduccién a los conceptos de economia de la
cultura, industda creativa ¥y creacién de datos, cifras e indicadores.. El marketing cultural, los

productos culturales v los consumidores culturales. Los nuevos retos de la mercadotecnia
ante el siglo XXI. Cormunicacién y cultura.

Eje temdtico IN1. Politicas Culturales

o !;eg'sla_cién y politicas en las industrias culturales de Latinoamérica. La desproteccién de
11_1d}1511_1as editoriales, fonograficas, cinematogréficas o desarrollos de software frente a la
digitalizacién de los medios de comunicacién masiva v la expansién de usuarios v usos de

Inte_mejr_ Polfticas econémicas y desarrollo sustentable en las industrias editorial,
audiovisual, fonografica, ¥y en las nuevas tecnologfas de informacién.

BIBLIOGRAFIA:

Paim G

LS

E@i&%ﬁ J.1008. Arte y antropologta. Madrid. Alianza.

,}1 1979. Arte y percepcién visual. Madrid. Alianza.
o *HE%‘R 1973. Elementos de serniologfa. Madrid. Corazén.

k
i
5




PROVINCIA DE FORMOSA

@%wmw 4 (%9 > Livwcs » %  fosoeroiio _ “2.020 - 470 del General Ma??uel Belgrano™
. BAYAR_DO, R. (2002%)_:"5Hacift dénde van las politicas piiblicas culturales?”. 1° Simposio
Interntac%onal de- Po%ltlcag Pubhcasr Culturales en Ibf:roaméﬁca, Facultad de Ciencias

. BAYARDO, R. (2008):"Politicas culturales: derroteros y perspectivas coﬁtemporéneas". RIPS.

Revista de Investigaciones Politicas y Sociolégicas, afio/vol. 7, N° 1. Universidad de Santiago
de Compostela, pp. 17-29. =

* BELJON, J. J. 1993. Gramética del arte. Madrid. Celeste,

¢ BRUNNER, J. (1988):"Politicas culturales v democracia: hacia una teorfa de Ilas

oportunidades”. En: Brunner, J. U espejo trizado. Ensayos sobre culturg Y politicas culturales.
Santiago de Chile: FLACSO

e BUSTAMANTE, E. (Ed.) Las Industrias creativas, Amenazas sobre la cultura digital. Gedisa.
Barcelopa. 2011. ~ -

» BUSTAMANTE, E. (Coord.). Hacia un muevo sistema mundial de comunicacidén. [as
industrias culturales en la Bra Digital. Gedisa. 2003.

* BUSTAMANTE, E., (2007.).Culturas v Comunicacién para el Siglo XXI. Diagnéstico v
~ politicas piblicas. Ideco. Santa Cruz de Tenerife.

» BUSTAMANTE, E. (2009). El Audiovisual Digital. Politicas y estrategias desde Ias
Comunidades Auténomas. Ideco. Santa Cruz de Tenerife.

* DE MICHELI M. 1989. Las vanguardias artisticas de] siglo XX. Madrid. Alianza,

» ECO, Humberto. 1970. La definicién de] arte. Barcelona. Martinez Roca.

= FRANCASTEL, P. 1970. Pintura ¥ sociedad. Madrid. Alianza. -

» GARCIA CANCLINI, N. (ed.) (1987): Politicas culturales en América Latina. México:
Grijalbo '

¢ LUCIE SMITH, E. 1979. Movimientos en el arte desde 1945. Buenos Aires. Emecé

o VOGEL, A. La industria de la cultura ¥ el ocio. Un andlisis econémico. Datautor. 2004,

° VV.AA. (2002). Economia y Cultura. La tercera cara de Ia moneda. Convenio Andrés Bello.
Bogota. -

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesox/Lic. en Artes, Disefiador Grafico, Técnico o
especialistas en la disciplina. - :

ESPACIO CURRICULAR: FOTOGRAYIA.

* Formato: Asignatura
* Régimen de cursada: Cuatdmestral.
¢ Ubicacién en el Disefio Curriculars prmer afio
* Cantidad de horas citedra semanales: 5 (cinco)
-® Carga horaria total horas citedra: 80 (ochenta)
o Carga horariza total horas reloj: 53 (cincuenta y tres)

FUNDAMENTACION

La Fotografia es una poderosa herramienta de representacién que abarca todos los temas de
las artes, las ciencias y la comumicacién.

El conocimiento de las técnicas fotograficas resulta 6til en la comunicacisn v la produccién
F»\de imdgenes. La imagen fotografica es wma realidad que alcanza a las comunicaciones visuales
\"?}ﬁpblicitarias, eventos sociales y culturales, ed ohcidn, disefio, control de gestién, mvestigacién, -
\&Etpresiones artisticas; etc. Todas estas activi Recesitan de las ilustraciones fotograficas para
Sosibilitar su mejor entendimiento. B :

:
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» Lograr desarrollar procedimientos y técnicas de produceién fotografica para la comunicacién
y el disefio

» Organizar, sistematizar y evaluar recursos y condiciones en torno del proyecto periodistico.’

* Adquirir los conocimientos y habilidades bésicas sobre los diversos procedimientos en el
manejo de la cdmara y el revelado fotografico ’ ‘

= Ensayar y producir obras de acuerdo a diversas téenicas de captiwa de la imagen fotografica.

* Desarrollar habilidades para el uso creativo de equipos analégicos v digitales en la narracién
visual.

OBJETIVOS

CONTENIDOS MINIMOS

Eje Temdtico 1. Principios de la fotografia

» Historia y conceptos bésicos. La luz y las propiedades fisicas de los objetos. El equipo
fotografico. Equipos analégicos y digitales. La Cémara de 35mm ¥'sus componentes.
Abertura. Diafragma. Distancia focal. La toma. Fl espacio fotografico. Marco, relacién
figura- fondo. Reglas bésicas de composicién.

Eje Temdtico II. La fotografia periodistica.

» La Fotografia Periodistica: Tipologfas de la imageﬁ documento, construccién del registro.
La imagen noticia. El reportaje grafico como narracién visual. La foto Bditorial. La Imagen
como ilustracién. Relaciones entre Imagen y texto. La Fotografia Publicitaris. La Fotografia

como Expresién: La técnica y el lenguaje fotogréfico en la imagen artistica o de autor. La
Fotografia Cientifica

Eje temético XII: Periodismo fotografico.

* Nuevos formas de abordar la realidad desde el lenguaje fotografico: periodismo fotogrifico.
Adquisicién, edicin y presentacién de material noticioso en los medios de comumicacién:
gréficos, digitales y audiovisuales. Importancia y nuevas técnicas de la fotografia en los
medios digitales. El aporte de los usuarios. Crisis del rol. Diferencias con fotografia
documental, callejera o de estudio. Variantes del periodismo fotografico: periodismo de
guerra, deportivo, politico, problemas sociales, espectaculo, etc. Géneros de la profesién
informativa como la entrevista, crénica, reportaje, documental. Caracteristicas esenciales:
actualidad, objetividad, narrativa, estética. Fotografia y ética periodistica.

BIBLIOGRAFIA:

e SALVAT Editores S.A 1990. Ellibro Guia de la fotografia.

» PETZOLD, P. 1989. La ilurninacién en e] Retrato. Salvat Editores S.A

+ KODAK Co. 1992. El Placer de F otografiar. Editores Eastman

» DESILETS, A. 1990. Aprende Fotografia. Fastman Kodak Co

+ JACOBSON. 1993. El Revelado. Bastman Kodak Co

+ MACHADO, Arlindo. 2000. El paisaje mediético. Ed. Del Rojas. Buenos Aires.

» FLUSSER, Vilem. 1996. Hacia una filosofia d& Ia fotografifa. Ed. Trillas. México.

» FONTCUBERTA, Joan. 1998. Fotografia y verdad. Bdit. Gedisa. Barcelona.

* PAGOLA, Lila. 2006. Apunte de Ia citedra. otografia digital y fotografia analégica.

. ALON_SO EURASQUIN, M. (1995) Fotoperiodismo: formas y c6digos. Sintesis. Madrid.

* BAHAG, M- CATALA, M. " La fototeca". En: FUENTES i PUJOL, M E. (ed). Manual de
,::i%@cﬁmggygén Periodfstica. Madrid: Sintesis, 1995. 161179 pp- ISBN: 84-7738-304-9.

; "B@@AS?’L CASELLAS, LLE.- SUQUET, M® A anual para la gestion de fondos y

% * - L - /
glonesiggograﬁcas.CCG ediciones. Girona.

SEAVERO de KOLAS
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» FREUND, G. (1994) La fotografia como documento social. 63 ed. Barcelona; México: Gustavo
Gili

» JEFFREY,1 (1 999) La fotografia. Destino. Barcelona

» KEENE, M. (1995) Prictica de 1a fotografia de prensa’ Una guia para profesionales. Paidés.
Barcelona. X

* MADRID DIAZ, M V. (1999) "Anslisis documental: fotografia de premsa”. Ep- GARCIA
GUTIERREZ (ed), A. Introduceién a Ia Documentacién Informativa y Periodistica. MAD,
Alcalé de Guadaira (Sevilla).

+« ROBLEDANO ARILLO, J.(1999) Documentacién fotogréfica en medios de comumicacidn
social”. En : VALLE GASTA.MH\TZA, del, F. Manual de documentacién fotografica. Sintesis.
Madrid:

« VILCHES, L. (1997) Teoria de Ia imagen periodistica. Paidés, Barcelona.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Disefiador Grafico, Profe‘sor, Licenciado, o Especialistas
en la disciplina.

2do ano

ESPACIO CURRICULAR: TEORIA DE L& COMUNICACION

° For_hzatp: Asignatura

e Régimen de cursada: Anual.

.+ Ubicacién en el Disefio Curricular: Segundo afio

. Caﬁﬁdaq de horas. cdtedra semanales: 3 (tres)

° Carga horaria total horas cdtedra: 96 (noventa y seis)
. Carga horaria total horas reloj: 64 (sesenta y cuatro)

FUNDAMENTACION

El presente espacio cumricular brindarg al estudiante conocimientos sobre e] surgimiento de las
investigaciones acerca de la cultura de Masas y los circuitos ¥ procesos de comunicacidn surgidos
— en las Gltimas décadas. ‘

Las aproximaciones tedricas aportardn al estudiante las primeras herramientas para
reflexionar sobre Jos campos probleméticos_ de la comunicacién dentro de] apdlisis de nuestras

Asimismo, mediante el estudio de las diversas cotrientes se comenzari a problematizar la

comunicacién como un campo del saber en relacién con otras disciplinas que han contribuido a su

constitucién como campo auténomo, tales como la sociologia, la antropologia, la lingtifstica, la
filosofia, entre otras.

OBJETIVOS

¢ Reconocer las fiunciones ¥ los efectos de los medios de comunicacién de masas.

* Determinar la influencia de medios masivos de comunicacién en el piblico a través la agenda
setting. ‘ ' .

 Reconocer y diferenciar las principales teorfas fundantes del campo de Ja comunicacién social,

" Problematizar los contextos sociales, polfticos e histéricos que dieron lugar al surgimiento de las
teorias de la comunicacién.
Reconocer sus matrices metodoldgicas, sus herra
sus objetos de estudio. B
Generdr saberes y conocimientos eritico

‘comunicacién en el marco de las sociedaties

mientas de indagacién v los modos de abordaje de

para analizar el funcionamiento de los procesos de
ditizadas._ '

b ﬁﬁ@% ;% e cRACH ‘-"3-' gois sigLid 32
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Eje tematico L Funciones y Efectos de los Medios de Comunicacién

» Las teorfas de los efectos y teorfas de la fimcién de los medios de comunicacién de masas.

Efectos de los medios y la construccion de las imégenes de la realidad social. Los efectos
cognitivos de la media. La espiral del silencio. Las investigaciones sobre agenda setting. El
modelo de “dependencia y distanciamiento”. Difusién de innovaciones v teoria de usos v
gratificaciones.

Comunicacién y desarrollo. Evaluacién critica. El papel de la audiencia en la construccién
del sentido. Los modelos semiético informacional y textual. Estudios culturales,
comunicacién y medios. Investigaciones sobre recepcién y consumos culturales. Bl estudio
de la recepcion desde una orentacién critica v cualitativa. Interrelacidn entre media v

audiencias. Uso y consumo de los medios y précticas cotidianas. La contextualizacién de la
recepcion. '

Eje tematico II. Comunicacién, Ciencia, Opinién Piiblica e Interés

* La comunicacién desde enfoques divergentes. Tecnologias de la informacién v tecnologias

de la conciencia. El estudio.de lo social como teorfa de la sociedad. Comunicacion ¥V praxis
social. La categoria hegeliana de “totalidad”. Una dialéctica negativa. La 16gica del sistema
productivo y la industria cultural. Replanteo del concepto de ideologia. La concepcidn
benjaminiana y la politizacién del arte. Unidimensionalidad, vida cotidiana y dominacién.
Contiruidad y criticas en y desde América Latina. La “meanipulacién comunicacional™.
Crifica de la ideologia y andlisis de Ia produceién cultural. Los postfranfurtianos v las
teorias sobre la crisis del estado de bienestar. Interrelaciones entre cormunicacion, ciencia,
opinion piiblica e interéds. La tradicién frankfurtiana sobre la teorfa de la racionalidad. Esfera
plblica y cultura de masas. Privatizacién de la cultara. Medios, andiencias y relaciones de
poder. Las investigaciones sobre recepcién de los medios y consumos culturales. La
investigacién sobre audiencias en Argentina. Culturas urbanas.

BIBLIOGRATFIA:

—Ntadid
iT N
o BT
Pty m
NS e
; ’

BENJAMIN, Walter-1995 La Dialéctica En Suspenso. Fragmentos Sobre La Historia LOM-
ARCIS. Santiago de Chile.

DADER, J.L. (1992) "La evolucién de ias investigaciones sobre la influencia de los medios ¥
su primera etapa: Teorfas del impacto directo”, publicado en Mufioz Alonso v otros, Opinidn
pablica y comunicacién politica, Eudema, Madrid 1992.

DE FLEUR, Melvin. (1993) Teorfas de la comunicacién de masas, Paidds, Barcelona.

DOMINGUEZ José Ignacio. (2005, marzo 17).Papel de los medios de comunicacién.
Recuperado de http://www. gestiopolis.com/papel-medios-comunicacion/

HABERMAS, Jirgen. (1989). El discurso filoséfico de la modernidad. Taurus. Buenos
Alres. .
HABERMAS, Jiirgen (1 990) Teorfa de la accién comunicativa Tomo I v 1L Tavrus. Madrid.

KADUSHIN, Ch. (2013). Comprender las redes sociales: teorfas, conceptos, hallazgos.
Centro de Investigaciones Sociolégicas. Madrid. '

MCQUAIL, Denis (2000)"Influencia v efectos de los medios masivos"”, Paid6s. Barcelona.

MOLINA, J. L. (2001). El anlisis de redes sociales. Una introduccién. Ediciones Bellaterra.
Barcelona.

MUNOZ ALONSO y otros. (1992)

Opinién piiblica y comunicacién politica, Eudema,

], GRANDIO PEREZ, Marfa del

1cacién: 50 Ideas para Comprender el

e
:%) Redes, Sociales para Estudiantes de Co
rig nlme Bditorial UOC. Barcelora:
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° OIEDA, M.A., GRANDIO PEREZ, Maria del Mar. (2013) Estrat egias de Comunsi
Redes Sociales. GEDISA Editorial. Barcelona. '

* RODRIGUEZ PERES, Maria Pilar (2009) Estudios Culturales v de los Medios de
Comunicacién. Universidad de Deusto. Espafia.

e VV.AA. (2011). Redes Sociales para Estudiantes de Comunicacién. Universitat Oberta de
Catalunya. Espafia.

° WASSERMAN, S., Faust, X. (2013). Andlisis de redes. Métodos y aplicaciones. Centro de
Investigaciones Sociolégicas. Madrid.

* WOLF, M. (1991) La investigacién de la comunicacién de masas. Critica ¥ perspectivas,
Paidés, Barcelona.

» WOLF, M. (1994) Los efectos sociales de los media. Paidés, Barcelona.

cacién en

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Lic. en Periodismo. Periodista, Prof. Lic. en Lengua,
Técnicos o Especialistas en Ia disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: METODOLOGFA DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA

¢ Formato: Asignatura

¢ Régimen de cursada: Cuatrimestral.

» Ubicacién en el Disefio Curricular: Segundo afio

¢ Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

* Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)
o Carga horaria total horas relo j: 32 (treinta y dos)

- FUNDAMENTACION

OBJETIVOS

» Reconocer los procedimientos y técnicas de Ja investigacion cientifica.

* Analizar distintos disefios de investigacién y las etapas de] proceso de  investigacién en el
campo social.

* Reconocer las herramientas de bisqueda de datos.
o Plantear problemas de Investigacidn periodistica, formular hipétesis y elaborar conclusiones.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje temético I. La Investigacidn cientifica

e La mvestigacién cientifica. Alcances, Métodos v técnicas. Elaboraciones teéricas y
conceptuales. Hipétesis y su demostracin. Disefios experimentales, exploratorios y
descriptivos. : :

Eje tematico I1. La biisqueda de la informacién, registro e informes. :
* Herramientas de blisqueda de datos tales Como encuestas, entrevistas, andlisis. Tratatniento ;
cientifico de los datos. Resultados. 0ey, Tratamiento bibliografico. o ]

Vi

| ‘ /, oh) de AOLAS
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Eje tematico IIL. El trabajo de investigacién: ' % 8 S 9

» Formulacién del problema. Disefio de investigacién y trabajo de campo. Analisis y
recopilacion de datos. Realizacién de informes de textos periodisticos.. Aplicacién de la
Investigacién Social en el periodismo. ‘

BIBLIOGRAFIA:

o BECERRA, Martin y Alfredo Torres -comp. (2007) La investigacién periodistica en la
Argentina Bs. As.: UNQui. ¢

* CEBRELLI Alejandra y Equipo de Ctedra: Manual Interactivo de Periodismo. Salta: Aleperio
(Ebock) ISBN 978-987-28767-0-8 » :

» GONZALEZ REYNA, Susana (1999) Periodismo de opinién v discurse México: Trillas

* GRAWITZ, M. “Métodos y Técnicas de las Ciencias Sociales I-IL.” Editorial Mexicana 1984,
Mexico g

» HERNANDEZ, Feméndez Baptista. “Metodologia de la Investigacién”. McGraw Hill 1994.
Colombia.

o JAUSET, Jordi. La Investigacién de Audiencias en Televisién findamentos estadisticos. Paidos
2000, Bspafia.

e LUCERO, Dafne (2001) "El periodismo de investigacién en Argentina”, Articulo
www.saladeprensa.org. Enero 2001. «

¢ MALHARRO, Martin y LOPEZ GISBERTS, Diana (1999) El Periodismo de denuncia v de
investigacién en Argentina. De La Gazeta a Operaciép Masacre. 1810-1957. Ediciones de

Periodismo y Comunicacién. Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad
Nacional de La Plata.

o MARTINEZ PANDIANI, Gustavo -comp. (2004) Periodismo de investigacién. Fuentes,
técnicas e informes Univ. del Salvador. Bs. As.

e PADUA,J - “Técnicas de Investigacién” FCE-Colegio de México 1982, Mexico.

* REYES, Gerardo (1996) Periodismo de investigacion Mégico: Trillas. » |

* RODRIGUEZ, Pepe (1994): Periodismo de Investigacién: Técnicas y estrategias, Barcelona:
Paidos '

* SABINO, Carlos A. (1996) El Proceso de Investigacién. Edit. Lumen. Buenos Aires.

» SALKIND, Neil J. (1 999) Métodos de Investigacién. Prentice Hall. México.

* SAMAJA, Juan (1994). Epistemologiay Metodologia. Eudeba. .

e SIERRA BRAVO, R. (1995) Técnicas de investigacion Social Teorfa y &jercicios, Décima
edicién, Editorial Paraninfo. Madrid

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor /Licenciado en Ciencias Sociales o Ciencias de la
Educacién. Lic. En Comunicacién social, Profesor. Investigador. Técnico en Periodismo.

ESPACIO CURRICULAR: FILOSOFIA Y COMUNICACION

» Formato: Asignatura

* Régimen de cursada: Cuatrimestral.

¢+ Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

* Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

¢ Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)

y m horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)
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FUNDAMENTACION: E0 Sy

Comunicacién y F.ilosoﬁa son dos campos del saber que establecen una relacién 2 partir de lo
que se ha llam:etdo la Fllosoﬁ-a de la Comunicacién, cuya produccién de conocimiento se orienta
hacia el denominado “pensamiento comunicacional”.

La asignatura pretende dar cuents de algunos de los topicos filoséficos relevantes que sirven
de base a la reflexién cientifica acerca de la comumicacién.la propuesta global de la materia gira
en torno a referir e] didlogo v delinear los fncuentros entre ambas 4reas de conocimiento sobre la
base de una perspectiva que se ancla en 14 comunicacién como un fenémeno humarno.

OBJETIVOS:

* Introducir a los alumnos a los conceptos generales de las distintas corrientes floséficas.
e Sistematizar datos de las distintas Teorfas o Escuelas existentes.

+ Relacionar las distintas escuelas filoséficas con la comunicacién, la ciencia ¥ la técnica en
tanto fendémenos humanos.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje temdtico 1. Nociones de Filosoffa

Razén tedrica, técnica y practica. El conocimiento: unidad de 1a razén y multiplicidad de 12
realidad empfrica. Bl positivismo.

Eje tematico II. Filosofia y Comunicacisn

o El lenguaje y el mundo. Razdn y Cultura. La Razén como modelo de interpretacidén del
mundo patural y cultural. Ciencia Y Téenica: La razén y el mundo actual. La evolucién de Ia
técnica. Elementos epistemolégicos de la relacién entre filosofia y comumicacidn.

BIBLIOGRAFIA

° BURK, Ignacio; (1985). "Filosofia". Ediciones fnsula. Caracas, Venezuela.

e DE LOS REYES, D. (1985). Constmyengio una flosoffa de la comunicacién para los nuevos
tiempos. México. :

¢ GALINDO CACERES, J. (2008) Filosoffa y Comunicologia. Exploracién General para un
Programa de Estudios.

» HIRSCHBERGER, J.; (1968). "Breve Historia de Ia Filosoffa". Editorial, Herder. Barcelona,
Espafia.

* MARIAS, Julidn:; (1960). "Historia de la Filosofa". 12va edicién. Ediciones, Castilla. Madrid,

" Espafia.

e RIZO GARCIA, Marta (2012) Filosofia y Comunicacién, diflogos, encuentros ¥ posibilidades.
Editorial Centro de Altos Estudios ¥ Educacién Pedagégica. México.

© RUSSELL, Bertrand. (2016). Fundamentos de Filosoffa. Editorial Punto de Lectura. Espafia.
PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor; Licenciado en Filosoffa/Ciencias de Iz
Educacién, Técnico o especialistas en 1a disciplina. .

a.3 Formacién Especifica

36,
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Ler afio : '
ESPACIO CURRICULAR: PERIODISMO 1

* Formato: Asignatura |

¢ Régimen de cursada: Anual.

+ Ubicacion en el Disefio Curricular: primer afio

» Cantidad de horas cdtedra semanales: 5 (cinco)

» Carga horarija total horas citedra: 160 (ciento sesentd)

» Carga horaria total horas reloj: 107 (ciento siete)

FUNDAMENTACION

Se busca familiarizar al alumno con los distintos formatos periodisticos, su estructura interna
y externa y la terminologfa y habilidades especificas que hacen al uso de la tecnologia en relacién
con el periodismo. Se brindan herramientas actualizadas que permiten el desenvolvimiento en
medios electrénicos, con el objetivo de ampliar los horizontes laborales, reflexionar sobre la
evolucion constante de la tecnologfa y ganar independencia en la produccién de contenidos.

Asimismo se infroducen temas que permiten al futuro téemico, comocer los aspectos
estructurales y funcionales de la comunicacién visual, la complementariedad de imagen y texto y se
infroduce al andlisis de la imagen en movimiento, brindando informacién basica sobre algunos
recursos técnicos. Se estudiaré los fundamentos de la teoria de la imagen; las diferentes propiedades
y cualidades que posee v utilizacién en diferentes medios.

OBJETIVOS

» Distinguir los distintos géneros periodisticos en formato gréfico v digital.

* Analizar crénicas periodisticas, informes, opiniones, editoriales, comentarios sobre la base
de técnicas informativas, gramaticales, semanticas y sintdcticas.

» Conocer las particularidades de Ia estructuracién de la informacién especifica de cada
Seccion.

» Caracterizar e] funcionamiento de los medios graficos y digitales.

» Capacitarse en el desarrollo de la lectura profunda y critica de textos relacionados con
manifestaciones culturales. :

+ Reconocer ¢l valor de la imagen en la comunicaciémn.

* Reconocer las nuevas estrategias de lectura y escritura aplicadas en el hipertexto v la
relacion entre las partes de Ia informacion.

Comprender la conceptualizacién del fendmeno de la comunicacién mediatizada a fravés de
medios visuales v audiovisuales.

CONTENIDOS MENIMOS

Eje tematico I: Analisis de formatos perfodisticos graficos y digitales. Géneros periodisticos

e En‘aevistfa, cnf(?nica, comentario, opinién, editorial. Gacetillas. Cables de noticias. Flashes.
La organizacién de las empresas periodfsticas. Sus distintas 4reas ¥ composicién de trabajo.
La insercién de Internet en el frabajo periodfstico. Nuevas alternativas laborales.

Bmp;endimientos empresariales, producciones compartidas, revistas Institucionales,
multimedios regionales.

Eje temdtico IT: El valor de la imagen. 1 periodista digital
p _;.__’;E*—TELLV,_&I\ de la imagen; graficos, infogréficos, el videg\Edicién y Diagramacion en diarios y
_{%\,x@mg‘@uplementos. El periodista digital: habi g

48 DY S..~ Ist bilidgdes requeridas. Hipertexto. Portales
RN ‘gg_;formggﬁgos. Interactividad ¥ participacion. Rede 'ﬁ 1alés. Convergencia de redacciones.
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Eje tematico III. Periodismo y Literatura

* Crénicas, entrevistas y reportajes como relatos de la realidad. Estructura externa ¢ interna.

Periodismo y literatura; Hemingway, Camus, Capote, Mailer, Garcia Mérquez, Tomas Eloy

¢ Las nuevas estrategias de lectura ¥ escritura aplicadas en e} hipertexto. La relacién entre las
partes de Ja informacién. Enlaces. Modos de creacién de modos. Técnicas para afiadir,
fraccionar, asociar, reordenar, relacionar.

BIBLIOGRAFIA

*» ACOSTA MONTO José (1973), Periodismo y literatura, Guaderrama, Madrid, T. 1y 2.
* AGUILERA Octavio (1992), La literatura en e] periodismo y otros estudios en tormo a la
libertad v el mensaje informativo, Madrid, Paraninfo.
e ALBALA Alfonso (1970), Introduccién 2] periodismo, Madrid, Guaderrama,
— * BAFKDAL, Thomes, “Publicar en el mundo de los nativos digitales™ (“Publishing in a digital
nativeworld™), Baekdal plus, Dinamarca, febrero de 2016.
. BHASKARAN, Lakshmi, &Qué es el Disefio Editorial? Index Book, SL, Barcelona, 2006.
e BAINES, Phil v Haslam Andrew, Tipografia: forma, funcién y disefio, Barcelona, Gustavo
- (i, 2005. :
o BILLINGHAM, Joe, Edicién v Correcci6n de textos, Buenos Aires, FCE, 2007.
s BONAUT, Joseba, CAPDET, Dolors, ESCUIN, Nacho et al (2013). Cibermedios: palabra,
Imagen y tecnologia. Ediciones Universidad San J orge
» BRINGHURST, Robert, Los elementos del estilo tipografico, México, FCE, 2008. DABNER,
David, Disefio, maquetacién y composicién: comprensin y aplicacién, Barcelona, Blume,
200s.
e DE BUEN UNNA, Jorge, Manual de disefio editorial, Gijén, Ediciones Trea, 2008.

FERNANTDEZCoca, Antonio, Produccién y Disefio Grafico para la World Wide Web,
Barcelona, Paidés, 1998. -

e BOUTHEMY, Juan Marcos, Ficha de citedra “La situacidon del periodista”, FCECS, USAL,
— 2013.
o GALAN GAMERO, Javier, “Ser periodistas: razones para serlo”, Cuademos de peniodistas,
Asociacién de la Prensa de Madrid, mimero 5, diciembre de 2005.
e JORNET, Carlos, Las particularidades de] trabajo periodistico, en Gestidn Periodistica.
Editorial Prometeo, Buenos Aires, 2006, p. 53-60. Material: :
e PENARANDA, Réul, “Los géneros periodisticos: ;qué son y para qué sirven?”, 2000.
Material: : :
o POTTER, Deborah, Manual del periodismo independiente, Oficina de Programas de
Informacion Internacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 6.
. POTTER, Deborah, Manual de] periodismo independiente, Oficina de Programas de
Informacién Internacional, Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 1.
* MASCIOLL Juan y ROMERO GAUNA, Walter, $C6mo se construye un texto informativo?,
UNLP. , |
» PAEZ, Gustavo, “Géneros periodisticos en manuales de estilo y de periodismo™, en Revista
Cientifica de UCES, Volumen VI, N°1. - .
* POTTER, Deborah, Manual del periodismo independiente, Oficina de Programas de -
Informacién Internacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 2.y

* YANES MESA, Rafael, “La noticia v A strevista. Una, aproximacidn a su. concepto vy

panielle) : . - - 7 8 4
estruotura”, Ambitos, Sevilla, Universiddd G Sdvilla, 2002-2003, nfmero 9-10. -
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PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Periodista Licenciado en Periodismo. -Técnicos o
especialistas en la disciplina.

2do

aiio

ESPACIO CURRICULAR: PERIODISMO II

-

Formato: Asignatura
Régimen de cursada: Anmal.

Ubicacién en el Disefio Curricular: Segundo afio
Cantidad de horas citedra semanales: 5 (cinco)
Carga horaria total horas cétedra: 160 (ciento sesenta)
Carga horaria total horas reloj: 107 (ciento siete)

FUNDAMENTACION

Se avanzard sobre el desarrollo de contenidos periodisticos especializados, a saber, las notas

de opinién y sobre todo el reportaje pertenecen al campo del periodismo especializado, que requiere
destrezas y planes de concrecidén mas avanzados. Las técnicas de observaci6n, la entrevista, el
archivo la seleccion de material de otros medios, la bisqueda documental y la técnica de la
argumentacion requieren de un periodista que ya ha transitado el genero informativo y avanza a una
profundizacién de las narrativas periodisticas mas complejas vy sin lugar a dudas més
comprometida. De allf que los contenidos desarrollados desde este espacio curricular se deben
confrontar con un debate ético amplio. Se hard hincapié en los requisitos de la investigacién
periodistica y nociones sobre las variantes del periodismo digital.

OBJETIVOS

[

Reconocer y producir notas periodisticas de opinién.

Reflexionar eriticamente sobre los distintos géneros periodisticos

Desarrollar técnicas perfodisticas para la producci6n de reportajes de interpretacién.
Realizar anélisis de mensajes visuales.

Analizar a través de la lectura critica los mensajes fotograficos, e inferir, a partir de ellos, las
intenciones del emisor y los posibles efectos sobre los receptores

Realizar ejercicios de edicién de texto, imégenes, sonido y de péginas web.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje

temitico L. Estructaras narrativas y fuentes:

* Relatos de la realidad: reportajes, . crénicas y entrevistas. Estructura externa e interna.
Antecedentes de pensamiento narrativo. Estructuras narrativas periodisticas segfin Tom
Wolfe, David Longe. La documentacién y las fuentes junto a los recursos retdiricos.
Periodismo y literatura: Hemingway, Camus, Capote, Mailer, Garcia Marquez, Tomés Eloy
Martinez, otros. Las nuevas estrategias de lectura v escritura aplicadas en el hipertexto. La

relacién entre las partes de la informacién. Enlaces. Modos de creacién de nodos. Técnicas
para afiadir, fraccionar, asociar, reordenar, relacionar,

Eje temético I.Pautas basicas de Investigacion periodistica:

/;ﬁ_]gj_fe_re‘n’cias entre la Investigacién Cientifica e Investigacién Periodistica. Bl Periodismo de
) ;{@Ez{s&m Plamﬁcg.gién de un proyecto. El problema; Objetivos generales v especificos. La
YA mp@gq%s. Produccion de ideas: criterios de selecofdn temética y de enfoque. Investigacién
i57\ \esgocuscntal: Fuentes Informativas. Identificacidh. k

S
SATen

) ‘ eleccidn, clesificacién v valoracién o
@Yde fuentes. Caracteristicas. Acceso. rteth

SHentes. ?ocumentacién ¥y archivo. El acceso % uﬁz}u
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tecn9log[as. Uso de bases documentales e Intemet. Posicion ética ante las fuentes, Sistema
de cita de fuentes. Investigacién de campo. Andlisis de resultados ¥ aplicacidén. La etapa

final: razones, argumentaciones y origen de los datos que dieron pie a la hipStesis. Pautas
para la evaluacién del Informe final.

Eje tematico XILEI editor grafico y digital:

 El editor y el trabajo editorial. Procesos de edicidn. Conceptos. Variantes en el periodismo
digital: Editor de noticias. Bditor de texto. Editor de imagenes. Editor de sonidos. Editor de .

" paginas web. Actividades, posibilidades y limitaciones. Modificaciones en el rol del editor
en. el periodismo tradicional (fltro o gatekeepers) y en la agenda setting. Cambios en nuevos
medios: la red como gran desintermediador. Informacién directa entre las fuentes y los
usuarios sin intervencién de los medios. Generacidn de nuevos intermediarios: Importancia
estratégica del editor de noticias ante abundancia informativa por falta de filtros. Mayor
tmportancia de la seleccidn, contraste, interpretacidén y reelaboracién de Ja informacién. -
Redefinicién del perfil, exigencias, contenidos y procedimientos del rol profesional.

— BIBLIOGRAFIA:

-

ARFUCH, Leonor (1995). La Entrevista, una invencién dialégica Barcelona. Ed. Paidds.
AUTORIDAD NACIONAL PARA LA INNOVACION GUBERNAMENTAL: Multimedia
Audio, Imégenes, video, fotos, ¥ maés... Recuperado de
http://solca.aig.gob.pa/personsnameonfacethenation/multimedia—video-audio-ima.genes-y-mas
CIBERCORRESPONSALES: Edicién de Audio y Video. Recuperado de
https://www.cibercorresponsales.org/pages/edici%C3 %B3n-de-audio-y-v%C3 %ADdeo-digital
Gargurevich, Juan (1982). Géneros periodisticos. Quito. Ed. Belén.CIESPAL

Del Rio Reynaga, Julio (1991). Teoria y Prictica de los Géneros Periodisticos ¢ Informativos.
Meéxico. Ed. Diana. ‘

Gomis, Lorenzo (1997). Teoria del Periodismo. Cémo se forma el presente. Barcelona. Paidoés.
Martin Vivaldi, Gonzalo (1981) Géneros Periodisticos. Madrid. Paraninfo.

Martinez Albertos, José Luis. (1974). Redaccién Periodistica. Los Estilos ¥ los Géneros en la
Prensa Escrita. Barcelona, ATE,

Martini y Luchessi (2004). Los que hacen la noticia. Bs. As., Biblos.

Martinez Pandiani, Gustavo (2004). Periodismo de investigacion: Fuentes, Téenicas e
informes. Buenos Aires: Ugerman.

Quesada, Montserrat (1984). La entrevista, obra creativa. Barcelona, Mitre.
Ramonet, Ignacio (Agosto de- 2002). Los periodistas estin en vias de extinciém. En
www.saladeprensa.org N°© 46.

Villamarfn Carrascal, José (2011) La ret6rica en los articulos de opinién. Teorfa, metodologia y
analisis de casos. Quito.Ciespal-

Reig Garefa, Ramén (2000). Periodismo de Investigacion y Pseudoperiodismo. Madnd.

Ediciones Libertarias Prodhufi.

Santoro, Daniel (2004). Técnicas de Invesrigacion. Métodos desarrollados en diarios y revistas
de América Latina. México, FCE.

Tubau, Ivan (1993). Periodismo oral. Hablar y escribir para radio y television. Barcelona,
Paidés.
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PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Periodista; Profesor/Licenciado o Especialistas en la
disciplina. '

ESPACIO CURRICULAR: SEMIOTICA Y ANALISIS DE LA INFORMACI(')N

» Formato: Asignatura

* Régimen de carsada: Anual.

+ Ubicacién en el Disefio Curricular: Segundo afio

e (Cantidad de horas cétedra semanales: 3 (fres)

¢ Carga horaria total horas citedra: 96 (noventa y seis)
» Carga horaria total horas reloj: 64 (sesenta y cuatro)

FUNDAMENTACION

La semidtica es la disciplina encargada del estudio del signo, es decir, aquello que se emplea
para representar una idea o un objeto diferente de si mismo. Como tal, la asignatura aborda la
interpretacion y produccidn de sentido que se genera a partir del signo. Brinda al estudiante
herramientas para estudiar y amalizar los fendmenos, objetos y sistemas de significacién que
concurren en [os lenguajes y los discursos para producir sentido. '

OBJETIVOS

» Reconocer los conceptos fimdamentales de la semidtica.

» Organizar, sistematizar y analizar los discursos periodisticos.
¢ Adquirir los conocimientos v habilidades bésicas para el anélisis de los géneros discursivos.
e Ensayar y producir obras de naturaleza argumentativa.

* Analizar Ja construceion del discurso v las técnicas argumentativas.
* Desarrollar habilidades en la jerarquizacién de la informacién.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje Temdtico 1. Conceptos fundamentales

» Conceptos fundamentales. Signo y sistema en Saussure. Relacién entre signos lingiifsticos ¢
iconicos. La semidtica de Pierce. El signo ideoldgico: bajtinidno. Herramientas para el
analisis de los discursos. Proxémica y kinésica. Lenguaje y relacién de poder. Andlisis del
nivel enunciativo, narrativo y argumentativo de textos publicitarios. Discursos sociales.
Concepcidn no lineal del sentido. Analisis de los discursos polfticos v periodisticos

Eje Tematico II. La teorfa de los actos de habla

* Instrumentos analiticos para abordar los mensajes. El contenido de la informacién:
¢xpuestos, presupuestos y sobreentendidos. La teoria de los actos del habla v los actos de
habla indirectos. Cronicas, entrevistas o reportajes v su naturaleza argumentativa: estatuto
de las premisas, explicitas o implicitas. Agentes, afectados, sujetos y objetos en la gramatica
textual. Actores y Funciones. Denominaciones. La construccién del discurso y las técnicas
argumentativas. La inclusién de la subjetividad 1éxica y constructiva. Subjetivemas. El valor
fiiscursivo de las construcciones sinticticas: activa, pasiva, transitiva, nominalizacién,
Impersonalidad. Las fuentes, tipos de atribucién. La jerarquizacién de la informacién.

BIBLIOGRAFIA:

» BARTHES, R. [1964] “Elementos de semiologia” en: Barthes, R. (1993) La aventura
miolégica. (Barcelona: Paidés)
S, R. (1972) “Retérica de la imagen” en
o \‘\g“-os Adres: Tiempo Contemporéneo)
PR f L’@@ﬂ‘O, Maria Rosa: De los codigos a los discurs
ergzgi?rdneos, Docencia, Buenos Aires, 1995,
Fd
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*» GRANDI, Roberto. (1995) Texto v conmtexto en los medios de comunicacién: Anadlisis de 1a
informacién, publicidad, entretenimniento ¥ su consumo. Bosch
» PEIRCE, Charles Sanders: Fragmentos de La Ciencia de la semidtica, Nueva Visién, Buenos
Adres, 1978.- (Cartas a Lady Welby, 1, 7, 8, 9-12 octubre, 04; 14 dic.04; 23 dic. 08; mar. 09).
. ® PEIRCE, Charles Sanders: Fragmentos de Obra Légica Semiética, Taurus, Madrid, 1987.

e PEIRCE, Charles Sanders: “La fijaciém de la creencia”, en Un hombre, un signo (EI
pragmatismo de Pierce), Critica, Barcelona, 1988, disponible en
http//w.w.w.unav.es/gep/fixationBelief html :

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor/Licenciado en Lengua Profesor/Licenciado en
ciencias de la educacidn o Especialistas en la disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: LENGUAJE RADIAL Y

 Formato: Asignatura
* Régimen de cursada: Cuatrimestral.

—~ * Ubicaci6n en el Disefio Curricular: Segundo afio
* Cantidad de horas catedra semanales: 4 (cuatro)
 Carga horariz total horas citedra: 64 (sesenta ¥ cuatro)
e Carga horaria total horas reloj: 43 (cuarenta v tres)

FUNDAMENTACION

Este Espacio permite desarrollar las competencias necesarias para lograr un manejo correcto
y adecuado de la informacién trabajando desde la minima expresién (palabra) hasta desarrollar un
panorama inforimativo claro y espectfico. Se abordard conocimientos generales de la historia de ja
radio, sus caracteristicas y diferenciacién por contraste de otros medios de comunicacién. La
noticia. Tipos de programas de radio. Disefio y participacién en proyectos radiales acordes con este
primer nivel de aproximacién. :

OBJETIVOS

— * Desarrollar y conducir programas radiales tradicjonales vy utilizando los recursos de la web 2.0.
» Reconocer la evolucién histérica de la radio.

Establecer la diferencia de la radio en relacién con otros medios de comumnicacién.

Identificar los distintos géneros y sus caracterfsticas durante el Siglo XX.

» Disefar proyectos radiales y participar en programas de radio. .

CONTENIDOS MINIMOS
Eje Tematico 1. Historia y nociones de produccién radial,

* La radio, historia y teorfa radiofénica. Detalles del lenguaje radiofénico e historia de la
primera transmisién en 1920. Historia ¥ presente de la radio. Caracteristicas v diferenciacién
sobre los medios gréficos y televisivos. La injerencia de los radioteatros en la radio. La
imaportancia de los informativos. Caracteristicas del lenguaje periodistico radial. Andlisis de
los programas que hicieron la historia. Bl humor. Voces principales. Importancia del
mensaje. Cémo se comunica. Objetivés del medio v formas de llegar al oyente.

Eje Temdtico II. La Noticia.

» La noticia, su tratamiento. Correcta inge
flash, boletin, informes especiales, ﬂ

pretacién de la informacién. Anuncio, sintesis,
e color. Disefio de contenidos especificos para

medios radiales.

0l UHTBS AOMIMSITRATIVES 42
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Eje Temdtico IIL. Programas de radio.

» Programas: politico y de interés general. Produccion. Estructura. Amnado. La radio actual.
Lallegada de las FM. Introduccidn al Uso de la Web.

BIBLIOGRAFIA:

o ALI4GA,José  LuisY  Otos. 2011  “Comstruyendo Bl Mensaje  Radiofénico:
Los Géneros Y Formatos”. Ed. Erbol. La Paz.

» ALONSO, M. (2003) “Ensayo: El entorno sonoro: Un ensayo sobre el estudio del sonido™
medioambiental. Instituto Catalén de Antropologia. '

* GALL, E. y FONTDEVILA, E. (2008) Abrojos. Manual de periodismo y comunicacién para el
_ trabajo comumitario. Proyecto la escuela en la radio. Ministerio de Desarrollo Social de la
Provincia de Tucumén, Tucumén.

o GIRARD, Bruce.(1997) Phuralismo, Radio e Internet. Revista Chasqui No. 59 . p. 26-28.

o GOMEZ Gustavo. (2006) La Radio y la Televisién en la Fra Digital. Friedrich Ebert, Stiftung.
Montevideo.

e HAYE, Ricardo. (1995) Hacia una nueva radio. Editorial Paidds. Bs. As.
» HAYE, Ricardo.(1999) “Laradio del siglo X3, Nuevas estéticas” . Ed Paidés. Bs. As.

» MATA Maria Cristina. (1999} “La dimensién estructural”. Capitulo V. Lo. que dicen las radios.
ALER, Quito. :

° MATA, Maria Cristina.(1997) “La Radio una relacién comunicativa™. Revista Didlogos N° 35.
FELAFASC. Lima.

¢ MUNOZ, José Javier y GIL, César (2000) “El comentario”. La radio; teoria y practica. Ed.
Paidés. Bs. As.

» TRAMEZZANI, Pa.blo-(1998) “El Lenguaje de la Radio™ En el Aire: produccién integral de
radio. Unidad I, V. Bs As.

e VILLAMAYOR, Claudia y LAMAS, Emesto. (1998) Gestién de la Radio Comumitaria y
Ciudadana. FES, AMARC ALC, Quito,

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Locutor, Periodista, Licenciado en Periodismo o
Comunicaci6n, Profesor, Técnico o especialistas en la disciplina. :

ESPACIO CURRICULAR: MARKETING Y REDES SOCIALES

o Formato: Asignatura _

o Régimen de cursada: Cuatrimestral.

 Ubicacién en el Disefic Curricular: Segundo afio

* Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

° Carga horaria total horas catedra: 48 (cnarenta y ocho)
e Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

Esta materia brinda elementos para reflexionar sobre las teorfas comunitaciones, funciones v
f.:fectos de los medios de comunicacién de masas y su influencia en el piblico. Evalta la
unpo‘rtancia de la comunicacién en los cambios culturales de la poblacién v el rol de la andiencia.
Ain% comunicacién desde distintos enfoques replanteéndose el concepto de ideologfa.

y.éssnmm,g;descnbe las redes sociales, su influencia y pdtencial en el desarrollo de nuevas

F Jag"cq/m?da%g% laborales.
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Evaluar los efectos de 1a comunicacién en la promocién de] cambio cultural de la sociedad
para mejorar las condiciones de vida.

Explorar el papel de la andiencia en 1a determinacién del valor del medio ¥ del producto que
ofrece.

Analizar el poder de las redes sociales como espacios de intercambio ¥ su influencia en la
percepeidn. social sobre determinadas Propuestas y conceptos.

Explorar las posibilidades que ofrecen las redes sociales como espacios'de encuentros de
negocios y nuevas oportunidades laborales.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje tematico 1. Markeﬁng ¥ Redes Sociales.

» Conceptos. Teorfas de redes sociales v andlisis de la realidad social. Teorfa de grafos;

creacién de herramientas v software de andlisis. Redes sociales-en Internet.

Eje temdtico I El Poder de las Redes.

" o Elpoderde as redes. Distintos tipos, estilos y caracteristicas. Redes Sociales y comunidades

del conocimiento. Espacios de intercambio de informacién, generacién de relaciones,
contactos laborales, comunicaciones, negocios. Posibilidades de uso para la educacién y la
mformacioén. Controversias juridicas.

BIBLIOGRAFiA:

" Comunicacién. Universidad de Deusto. Espafia.

BENJAMIN, Walter 1995 La Dialéctica En Suspenso. Fragmentos Sobre La Historia LOM-
ARCIS. Santiago de Chile.

DADER, J.L. (1992) "La evolucién de las mvestigaciones sobre la influencia de los medios vy
su primera etapa: Teorias del impacto directo”, publicado en Mufioz Alonso y otros, Opinidn
piblica y comunicacién politica, Eudema, Madrid 1992,

DE FLEUR, Melvin. (1993) Teorfas de la comunicacién de masas, Paidés, Barcelona.
DOMINGUEZ José Ignacio. (2005, marzo 17). Papel de los medios de comumicacién.
Recuperado de http://www. gestiopolis.com/papel-medios-comunicacion/

HABERMAS, Jirgen. (1989). El discurso filoséfico de Ia modernidad. Taurus. Buenos
Alres.

HABERMAS, Tiirgen (1990) Teorfz de la accidn comunicativa Tomo I y II. Taurus. Madrid
KADUSHIN, Ch. (2013). Comprender las redes sociales: teorias, comceptos, hallazgos.
Centro de Investigaciones Socioldgicas. Madrid.

MCQUAIL, Depis (2000)"Influencia v efectos de los medios masivos", Paidés. Barcelona.
MERODIO, Juan (2010) Marketing en Redes Sociales. Recuperado de

http://www.apatgn.org/c/ document library/get_file?uuid=1fbd347 5-a083-4e55-a28b-
657¢£2030576 & groupld=10198.

MOLINA, J. L. (2001). El analisis de redes socjales. Una introduccién. Ediciones Bellaterra.
Barcelona.

MURNOZ ALONSO ¥y otros.” (1992) -Opinién ptiblica v comunicacién politica, Eudema,
Madrid. .

NOGUERA VIVO, José Manuel, MARTINEZ POLO, J., GRANDIO PEREZ, Marfa del
Mer. (2011). Redes Sociales para Estudiantes de Comunicacién: 50 Ideas para Comprender ]
Escenario Online. Editorial UOC. Barcelona. ST
OJEDA, M.A., GRANDIO PEREZ, Marfa del Mar
Redes Sociales. GEDISA Edito;ia;...g,@;;gelgn&
RODRIGUEZ PERES, Marfa Pilar (2009)

V)
!

i’;ﬂ{ 0s) Cultuzales y de los Medios de
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o VV.AA. (2011). Redes Sociales para Estudiantes de Comunicacién. Universitat Oberta de
Catalumya. Espatia.

» WASSERMAN, S., Faust, K. (2013). Anélisis de redes. Métodos y aplicaciones. Centro de
Investigaciones Socioldgicas. Madrid.

e WOLF, M. (1991) La investigacién de-la comunicacién de masas. Critica v perspectivas,
Paidds, Barcelona. '

* WOLF, M. (19%4) Los efectos sociales de los media. Paidds, Barcelona.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Lic. en Periodismo. Periodista. Prof. Lic. en Lengua,
Técnicos o Especialistas en la disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: PUBLICIDAD ¥ PROPAGANDA

» Formato: Asignatura

* Reégimen de cursada: Cuafrimestral.

e TUbicacion en el Disefio C,}Irriculﬁr: Segundo afio

¢ Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

e Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta v ocho)
» Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

La asignatura propone indagar sobre el mercado v su incidencia en la sociedad, los elementos
basicos del marketing y las razones del consumo, y acerca de la importancia de la publicidad en sus
mas diversas formas y funciones en el marco de las producciones culturales. '

El concepto de Marketing Iﬁone de relieve que satisfacer las necesidades de los consumidores
debe ser compatible con los intereses de la sociedad en su conjunto. Se pretende que los estudiantes
sepan distinguir, analizar y disefiar proyectos de publicidad y propaganda.

OBJETIVOS

* Analizar el propio contexto socio-comunitario desde la perspectiva del consumo ¥y el

carécter del mercado.
» Distinguir la diferencia entre los conceptos de publicidad y propaganda.
Indagar sobre los medios y cédigos publicitarios y propagandisticos.

Disefiar proyectos de publicidad creativos en relacién con emprendimientos comerciales y
de campafias de comunicacién persuasiva.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje Tematico I: Publicidad y Propaganda.

* Lapublicidad y la propaganda: historia y técnicas. Las relaciones ptiblicas y el marketing.

La p}lblicidad ¥ la propaganda en la empresa. Comercializacién, presupuestos,
organizacidn.

Eje Temdtico YI:El Consumidor: motivacién y actitud apte la publicidad y la propaganda
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Eje Tematico IIT: Medios y Campagias de difusion publicitarios y propagandisticos.

¢ La agencia de publicidad: organizacién y roles. La campafia. Seguimiento y valoracidn.
Diferentes campafias de comunicacidn persuasiva: publicitaria, mterorgam'zacional,
educativas, polfticas.

BIBLIOGRAFiA:

» ARCONADA MELERO, M. A. (2006) Cémo trabajar la publicidad en e] eula. Grao.
Barcelona.

e BELCH, GE. y BELCH, M.A. (2004). Publicidad v Promocién. Perspectiva de la
Comunicacién de Marketing Integral, Madrid: McGraw-Hill.

* BROWN, J.A.C.(1991) Técnicas de persuasién. Alianza Editorial, Madrid.

» CASTELLBLANQUE, MR. (2001). Estructura de la actividad publicitaria : la industria de

la publicidad de la "A" 2 1a "Z"- Espafia, un caso extrapolable, Barcelona: Paidés Ibérica.
ISBN 84-493-1055-5. -

. » DIEZ DE CASTRO, E.C. y MARTIN ARMARIO, E. (1993). Planificacién Publicitaria,
— Madrid: Piramide.

e EGUIZABAL, R. (2004). La comunicacién publicitaria. Antecedentes v tendencias en la
sociedad de ld informacién v el conocimiento, Comunicacion Social Ediciones y
Publicaciones.

e GARCIA MATILLA, E. (1998) Subliminal: Escrito en nuestro cerebro. Madrid: Bitacora,

* DURANDIN, G. (1983) La mentira en la propaganda politica y en la publicidad. Barcelona:
Paidés,

» HERNANDEZ MARTINEZ, C. (1999). Manual de Creatividad Publicitaria, Ed. Sintesis.
Kotler, P.,.Cémara, D., Grande 1. y Cruz, L (2000b): Direccién de Marketing. Bdicién del
Milenio, Madrid. Prentice-Hall.

¢ KOTLER, P, and ARMSTRONG. 1989, Principios de Marketing. Bdt. Prentice — Hall

* MARTINBZ MARTINEZ, LJ. (2004). Conceptos bésicos do publicidad y relaciones piiblicas,
Murcia. :

» PRATKANIS, Anthony y ARONSON, Elli0t.(1994) Laeradela propaganda. Uso v abuso de
la persuasién. Paid6s Comunicacién, Barcelona.

— * SALVADOR, Miguel; MOLLA, Enrique Bigné. 1994, Introduccién al Marketing. Editorial
Me Graw —Hill

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Licenciado en Marketing,Licenciado en
Publicidad,Licenciado en Periodismo o Técnicos v Especialistas en la disciplina.

3er afio
ESPACIO CURRICULAR: PERIODISMO X

e Formato: Asignatura
* Régimen de cursada: Anual.
* Ubicacién en el Disefic Curricular: Tercer afio
. » Cantidad de horas citedra semanales: 5 (cinco)
¢ Carga horaria total horas citedra: 160 (ciento sesenta)
* Carga horaria total horas reloj: 107 (ciento siete) -

FUNDAMENTACION

El periodismo es un 4rea de intervencin social y cultural altamente especializada, que hoy
J@Quede ensenarse, sistematizarse, reflexionarse y criticarse a Ja luz de los fenémenos que traviesan la

,/f_ Y “Seémunicacién masiva como son la transnacig jalizacién, la concentracién, los medios y sus
S50 23\ Yefhciones con el poder enfre ofros. Por ello es prefensién de este espacio, correlativo de Periodismo
i?;( Sa I‘*%E{I desarrollar una reflexién critica sobre cipn de proyectos periodisticos enfocados 2 Ja
% ‘- ir_c}g’luccién audiovisual. |
iy .
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OBJETIVOS

+ Reconocer y producir proyectos periodisticos audiovisuales.

¢ Desarrollar técnicas periodisticas para la produccién de reportajes a ser transmitido en
medios audiovisuales.

» Producir articulos y reportajes sobre la realidad local, a partir del uso de multiples técnicas v
fuentes informativas.

» Producir programas periodisticos audiovisuales en directo v diferido.
= Reconocer las caracteristicas propias de la produccidn periodistica andiovisual.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje Tematico N° 1: Conceptos fundamentales de la produccién periodistica audiovisual.

» Criterios de realizacién para la ejecucion de los proyectos' desarrollades en produccién de
géneros y formatos periodisticos. La realizacién como proceso: etapas, roles y tareas
involucradas. Bl concepto de video: idea temética, narrativa y estética. Documentos de
trabajo: pauta, estructura, guién téecnico. Concepto de puesta en escena. La narracién
audiovisual. Desarrollo del pensamiento visual. Espacio y tiempo cinematograficos.
Construccién del espacio: planos, campo y fuera de campo, profundidad de campo;
secuencia, escena, plano y toma. Tamafios del plano. Composicién. Definicién. Diversidad.
Unidad. Regla de los tercios. Movimientos de c4mara. Tipos de objetivos. La construccién
del tiempo audioviswal. Tiempo lineal, flashback, flashforward. Efectos de lemtitud,
aceleracion, rewind, imagen congelada. Caracteristicas de la produccién audiovisual
independiente. Opciones para la generacién y desarrollo de la idea, financiacion y
distribucién del producto.

Eje Temdtico N° 2: Produccidn televisiva

» Caracteristicas de la produccién televisiva en estudios o en exteriores. Influencias de los
nuevos medios. Transmisiones via Internet o celulares. Roles v funciones del personal de
produccion: Productor general, productor ejecutivo, equipo de produccién. El set televisivo
en estudio o en exteriores. Roles y funciones del personal de realizaciém:director,
iluminador, operador de PC, sonidista, asistente de direccidn, camarégrafo, auxiliares.
Elaboracién de carpetas de produccién: ficha técnica, objetivos, cobertura temitica,
estructura, estilo y tratamiento, operativa de produccién y realizacién. El proceso de pre-
produccién: eriterios de bisqueda y definicién de contenidos. La organizacién del proceso
de pre-produccitn: plan general de produccién, cronograma de produccién, planillas de
desgloses. Disefio de realizacién para puestas en piso. Criterios estéticos, técmicos
operativos. Elaboracién de documentos de trabajo: plantas de iluminacién, de puestas en
piso, pautas, Schedule - escaleta, guién téenico.

Eje Temdtico N° 3: Géneros Periodisticos

¢ Los géneros periodisticos. Concepto y caracteristicas. Criterios de seleccidon de contenidos.
Criterios para la redaccién y presentacién de proyectos por escrito: fundamentos,- contexto,
estructura.  Guibn. Los medios digitales. Concepto caracteristicas. Hipertextualidad,
interactividad. La incorporacién del video z un entorno interactivo. Técnicas de la
entrevista. Incorporacién de entrevistas er video a un entorno interactivo. Tipos, estilos v
tecniecas de la crénica. Criterios de pre-produccidn. El enfoque documental, caracteristicas.
Informe espedial. Concepto. Caracteristicas y tipologia. Guidn de rodaje. Modelos de
estritctura y guic?n. Redaccién y presentacién de projrectos para informes especiales.
. {(@:S?gracmn de informes especiales en video a un entorno interactivo.

7,
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BIBLIOGRAFiA
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ACOSTA MONTO José (1 973), Periodismo y literatura, Guaderrama, Madrid, T. 1y 2.
AGUILERA. Octavio (1992), La literatura en el periodismo y otros estudios en torno a la
libertad y el mensaje informativo, Madrid, Paraninfo.

ALBALA Alfonso (1970), Introduccién al periodismo, Madrid, Guaderrama.

BAEKDAL, Thomas, “Publicar en el mundo de Jos nativos digitales” (“Publishing in a digital
nativeworld”), Baekdal plus, Dinamarca, febrero de 2016.

BHASKARAN, Lakshmi, ; Qué es el Disefio Editorial? Index Book, SL, Barcelona, 2006.
BAINES, Phil v Haslam Andrew, Tipografia: forma, fimcién y disefio, Barcelona, Gustavo
Gill, 2005.

BILLINGHAM, Joe, Edicién y Correccidén de textos, Buenos Aires, FCE, 2007.

BONAUT, Joseba, CAPDET , Dolors, ESCUIN, Nacho et al (2013). Cibermedios: palabra,
imagen y tecnologia. Ediciones Universidad San J orge

BRINGHURST, Robert, Los elementos del estilo tipogréfico, México, FCE, 2008. DABNER,
David, Disefio, maquetacién y composicidn: comprension y aplicacién, Barcelona, Blume,
2005.

DE BUEN UNNA, Jorge, Manual de disefio editorial, Gijén, Ediciones Trea, 2008.
FERNANDEZ-Coca, Antonio, Produccién v Disefio Grafico para la World Wide Web,
Barcelona, Paidés, 1998. '

BOUTHEMY, Juan Marcos, Ficha de citedra “La situacién del periodista”, FCECS, USAL,
2013. '

GALAN GAMERO, Javier, “Ser periodistas: razones para serlo”, Cuadernos de periodistas,
Asociacién, de la Prensa de Madrid, ntimero 3, diciembre de 2005.

JORNET, Carlos, Las particularidades del trabajo periodistico, en Gestién Persodistica.
Editorial Prometeo, Buenos Aires, 2006, p. 53-60. Material:

PENARANDA, Réul, “Los géneros periodisticos: {qué son y para qué sirven?”, 2000.
Material: ' )

POTTER, Deborah, Manual del peﬁpdismo independiente, Oficina de Programas de
Informacién Intermnacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 6.
POTTER, Deborah, Manual del periodismo independiente, Oficina de Programas de
Informacién Internacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 1.
MASCIOLI, Juan v ROMERO GAUNA, Walter, ;Cémo se construye un texto informativo?,
UNLP.

PAEZ, Gustavo, “Géneros periodisticos en manuales de estilo ¥ de periodismo”, en Revista
Cientifica de UCES, Volumen VI, N°1L

POTTER, Deborah, Manual de] periodismo independiente, Oficina de Programas de
Informacion Internacional. Departamento de Estados Unidos, Estados Unidos, 2006, Cap. 2y
3.

YANES MESA, Rafael, “La noticia v la entrevista. Una aproximacién a su concepto vy
estructura”, Ambitos, Sevilla, Universidad de Sevilla, 2002-2003, ntmero 9-10.
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PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Periodista. Licenciado en Pedodismo. Técnicos o
especialistas en la disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: TECNOLOGIAS INTERACTIVAS
Formato: Asignatura

Régimen de carsada: Anual.

Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio
Cantidad de horas cdtedra semanales: 5 (cinco)
Carga horaria total horas cdtedra: 160 (ciento sesenta)
Carga boraria total horas reloj: 107 (ciento siete)
FUNDAMENTACION:

Esta materia establece una aproximacién critica al medio televisivo, al conocimiento de las
particularidades de los roles periodisticos en televisidn, v al estfmulo de las capacidades del
alumno, para que actie con naturalidad delante de cdmaras.

Asimismo se busca familiarizar al estudiante con la terminologfa especifica que hace al uso de la
tecnologia en relacién con el periodismo, brindéndole herramientas actualizadas que permiten su
desenvolvimiento en medios electrdnicos, con el objetivo de ampliar los horizontes laborales y
ganar independencia en la produccién de contenidos.

OBJETIVOS

* Conocer las caracteristicas y normas de la televisién analégica y digital y las tecnologias en
uso tanto en estudio como en exteriores.

* Explorar las posibilidades que ofrece Internet pera Ja distribucién de archivos v la gestién de
programas radiales y televisivos. -

* Participar del universo digital disefiando proyectos que contemplen el desarrollo de blogs, la
creacion de contenidos audiovisuales, edicion, etc. para Internet y otros medios.

* Adquirir habilidades para lz construccién de un estilo periodistico televisivo propio que
incluya la actuacién frente a las cdmaras.

CONTENIDOS MINIMOS
Eje Tematico I: Los medios digitales

* Caracteristicas de los medios digitales. Ventajas v desventajas. Soportes. Desarrollo de un
Blog, desde el dominio hasta la implementacién. Video Digjtal. Unidades del video digital.
Medios de almacenamiento y de transporte. Compresién de video para distintos medios:
DVD y Teléfonos Celvlares. Funcionamiento de Internet. Técmicas de Distribucién de
archivos: download y streaming. Audio y Video en Internet. Consideraciones para la
creacion de contenidos audiovisuales para Intemet v otros medios.

Eje Tematico II: Los sistemas de Video y Television

° Sistemgs_ ’de video y televisién. Medios v sus caracteristicas. Produccién, distribucién v
transn‘n.s?on. Normas de la TV analdgica. Video Digital, formatos de pantalia, SD y HD.
Televisidén Digital, modelos de negocio. Tecnologias en el Estudio de TV ¥ en exteriores.

v

,._..:\alidad del video y audio, identificacién de'problemas ¥ su solucién. Pricticas integradoras

S Fei\efectos de croma-key. Tecnologias para el odismo digital. Convergencia de los
/
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» AUSTBERRY, David (2005). La Tecnologia del Streaming de Video ¥ Audio. Escuela de Cine
¥ Video de Andoain. Espafia. ‘

* BEAUVALS, Daniel. 1989. Reproducir en Video. Ed. Video Tires-Monde ins. Instituto para
America Latina. WONG, W. Pundamentos del disefio bl y tridmensional. Espafia. Gustavo
Gilli,

o DONDIS. D.A. 1996. La sintaxis de Ia Imagen: Introduccién del alfabeto visual. Barcelona. |
o PISCITELLL A.: 1995. Ciberculturas en la erz de las méquinas inteligentes. Bs. As. -
s RATZKE D.: 1986. Manual de los nuevos medios. G.GILI - México —

o REGGINL, H. y FERNANDEZ LONG: 1996. Los caminos de Ia palabra. Las
telecomunicaciones de Morse 2 Internet - Galdpago- Bs. As.

o LLORENS, Vicente. (1995). Fundamentos tecnolégicos del video v la televisién. Paidés.
Barcelona,

o MALDONADO, T.: 1994. Lo real v lo virtual - GEDISA - Barcelona,

» DELAS HERAS, A: 1991. navegar por la informacién. FUNDESCO - Madrid,

e BETTETINI G.- 1995. Las nuevas tecnolo gias de la comunicacién- Barcelona,

» NEGROPONTE, Nicholas: 1995. Ser digital. Ed. Atlintida. Buenos Alres,

'e NIELSEN, » Jacob (2000) Usabilidad: Disefio de sitios web. Ed. Prentice Hall. Espafia.

¢ ORIHUELA Jose Luis v SANTOS Marfa L. (1999) Introduccién al disefio digital. Anaya
Multimedia. Espafia.

° PRADA, Juan M. (2012) Précticas artisticas e internet en la época de las redes sociales. Ed.
Akal. Madrid.

¢ ROYO, Javier (2004). Disefio digital. Paidos. Barcelona

o SIMONETTA, José. (2002). Televisién Digital Avanzada. Ediciones Intertel. Barcelona.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Profesor/Lic. en Tecnologfa. Periodista. Disefiador
Gréafico. Especialistas en'la disciplina.

ESPACIO CURRICULAR: LENGUAJE RADIAL II

¢ Formato: Asignatura

* Régimen de cursada: Cuatrimestral.

o Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

» Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

» Carga horaria total horas catedra: 48 (cuarenta y ocho)
* Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

Este espacio curricular, permitird a los alumnos generar estrategias para la elaboracidn de
programas de radio de interés general o especificos (musicales, deportivos, de entretenimientos,
etc.), con clara distrbucién de tareas. Habrs conductores, columnistas, .locutores comerciales,
productores y movileros. La produccién de los programas, su elaboracion, gestién y puesta en el
aire correrd por cuenta de los alumnos, a partir de las consignas sugeridas por el docente. ‘También,
se pondré especial énfasis en la escritura de flashes, boletines ¥ panorarmas..

OBJETIVOS

» Elaborar guiones con contenidos eépeciﬁcos para medios radiales.
° Ejercitar el manejo de los tiempos, lenguaje v redaceién radial.

¢ Reconocer la funcién de lé_mﬁsigg _e'n_. ¢l programa radial.

* Reconocer las caracterfsticas dé] lengudfe-peciod

aje-periodistico radial utilizado en la web.
o - Utilizar las herramientas que brind&/{afiveb chmo fuente, comio medio y como recurso.

e maosrmaon 0 L RACHIMERobuous ' a 50
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CONTENIDOS MINIMOS

Eje tematico I. Infroduccion a los tiempos radiales minimos:

» Elaboracién de flashes informativos con la debida utilizacién del lenguaje periodistico y
radial especificos. Trabajos pricticos, individuales con paulatino incremento de las
responsabilidades. Tiempos pre-fijados. Interpretacién de los tiempos radiales mfnimos.

Eje Tematico II. Programas en radio:

e Distintos contenidos gue puede tener un programa radial. De interés general, matutinos,
vespertinos, primera hora informativa, Gltima hora, de fin de semana, sélo informativos, con
enfrevistas individuales o grupales, especfficos (rmusicales, de entretenimientos, histéricos,
deportivos, etc.). Técnica de la conduccidn. Reportajes en vivo. Fundamentos de la opinidn.
Interrelacion con contenidos similares de asignaturas afines.

Eje tematico XL El nso de la Web en la programacion radial.

» El uso de la Web como fuente y como medio. Elementos del mensaje sonoro. Funciones de

la rmisica. Sonido digital. Edicién multipista. Usos del programa Pro Tool. Guiones
radiofonicos.

BIBLIOGRAFIA: | |
o ALIAGA,José  LuisY  Owos. 2011  “Construyendo El Mensaje  Radigfénico:

Los Géneros Y Formatos”. Ed. Erbol. La Paz.

» ALONSO, M. (2003) “Ensayo: El entorno sonoro: Un ensayo sobre el estudio del sonido”
medioambiental. Instituto Catalén de Antropologia.

° GALL, E. y FONTDEVILA, E. (2008) Abrojos. Manual de periodismo vy comunicacién para

el trabajo comunitario. Proyecto la escuela en la radio. Ministerio de Desarrollo Social de la
Provincia de Tucumaén, Tucumén.

* GIRARD, Bruce.(1997) Pluralismo, Radio e Internet. Revista Chasqui No. 59 . p. 26-28.

o GOMEZ Gustavo, (2006) La Radio v la Televisién en la Era Digital. Friedrich Ebert,
Stiftung. Montevideo.

* HAYE, Ricardo. (1995) Hacia vna nueva radio. Editorial Paidds. Bs. As.
¢ HAYE, Ricardo.(1999) “Laradio del siglo X, Nuevas estéticas” . Ed Paidés. Bs. As.

° MATA Marfa Cristina. (1999) “La dimensi6én estructural”. Capftulo V. Lo que dicen las
radios. ALER, Quito. '

e MATA, Maria Cristina.(1997) “La Radio una relacién comunicativa®. Revista Didlogos N°
35. FELAFASC. Lima.

» MUNOZ, José Javier y GIL, César (2000) “El comentario™. La radio: teorfa y préctica. Ed. Paidés. Bs.
As.

TRAMEZZANI, Pablo.(1998) “El Lenguaje de lae Radio™ En el Afre: produccién integral de radio.
Unidad ], V. Bs As.

* VILLAMAYOR, Claudia vy LAMAS, Emesto. (1998) Gestién de la Radio Comunitaria y
Ciudadana. FES, AMARC ALC, Quito.
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ESPACIO CURRICULAR: ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL

e Formato: Asignatura

* Régimen de cursada: Cuatrimestral. -

* Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

¢ Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

» Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)
* Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION

La asignatura devela las implicancias éticas de] futuro profesional, tomando como referents
los principios y valores sostenidos por el contexto. socio-cultural de nuestro pafs: vida, libertad,
o verdad, paz, solidaridad, tolerancia, igualdad ¥ justicia.

Los desafios éticos del presente y del futuro, no admiten una neutralidad valorativa. Una Efica
basada en valores requiere una coherencia entre el pensar, enunciar v el hacer.

La materia Etica y Deontologia Profesional se convierte as{ en una herramienta que brinda

a mirada aguda y sagaz sobre algunos de los principales problemas deontolégicos de los

profesionales de la comunicacién. El desafio que convoca esta materia es un abordaje critico a los

conflictos de intereses inherentes en la estructura del sistema comunicacional, y una revisién de los

valores que inspiran Ja comunicacién en la “comunidad real” ¥ sus correspondientes derivaciones
en términos de desarrollo bumano, con el fin de trazar lfneas para mejorarla.

Se pretende que a partir de la reflexion libre alrededor de los temas éticos aplicados al campo
profesional, el futuro profesional tenga competencia para actuar de modo consciente ¥ activo,
conocedor de los alcances y consecuencias de sus acciones en el medio en el que le corresponda
actuar.

g OBJETIVOS

o Caracterizar los conceptos clave de la deontologia.
¢ Reconocer los principales problemas éticos en el 4mbito de los medios de comunicacién

 Describir los principios y cédigos de la éfica periodistica en el 4mbito nacional e
Internacional.

= Reconocer y comprometerse con la libertad de expresion y el ejercicio responsable de los
comunicadores sociales.

* Desarrollar el pensamiento critico en el andlisis del discurso periodistico.

» Comprender la importancia de una razén ética en torno al problema de los medios de
comunicacién y el poder econémico.

CONTENIDOS MINIMOS

Eje Tematico I: Introduccién a Ia‘deontolc-)gia:

s Etica, moral y deontologia. Problemas de la “ética normativa”, Deontologismo vy
consecuencialismo ético. Concepto y funcién de la “&tica aplicada”. Deontologia y ética de
la profesién. Bfica y comunicacién. ba deontologia comunicacional. Cédigos de ética
periodistica ' ' :

R R/mEEs [ . (vfAo ce mowas ‘ ’
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Eje Temitico XI: Etica del periodista y manejo de la informacién: e

o Bl derecho a la informacién. El contenido ético de la informacién. El concepto de
responsabilidad. Libertad de expresién y libertad de empresa. La subordinacién informativa
y la dependencia de los medios. Objetividad y subjetividad informativa. Criterios éticos y
lealtad informativa. Periodismo militante v periodismo independiente. Pardmetros éticos del
periodismo argentino e internacional. Los estatutos profesionales del periodismo. Marco
normativo de contro] del manejo del hecho informativo. La informacién encubierta. La
informacién democrética. Los libros de Estilo. '

BIBLIOGRAFIA:

» CEBRIAN, Juan Luis (2000). La Red. Santillana Ediciones. Madrid.

» CHARNELEY, Mitchel V. (1971). Periodismo Informativo. Troquel. Buenos Aires.

» GONZALEZ A. LUIS JOSE: Etica latinoamericana Universidad Santo Tomas. Bogoti 1986.

* HERRAN, Maria Teresa, RESTREPO, Javier Darfo(2005) Etica para Periodistas. Editorial Norma

S.A.Bogota.
* MILLARES, Ana Maria. (2000). Una Idea del Periodismo Piblico. Universidad Pontificia Bolivariana.
Medellin.

» RESTREPO CARDONA, Heman. (1978). La Informacién, un nuevo Derecho. Impresa Lida. Bogota.
+ SANABRIA JOSE RUBEN: Etica. Editorial Porrfia S.A. México. 1986.

o SCHRAMMN, Wilbur. (1980) Responsabilidad y Comunicacion de Masas. Ediciones Troquel. Buenos
Alres. -

» SORIA, Carlos. (1997). La Etica de las Palabras Modestas. UBP. Medellin.
» VELAZCO, Pedro: La ética un quehacer y un desafio. Centro de publicaciones Asuncién Paraguay.
e VIDAL, Marcieno. (1980). Etica personal. Las actitudes éticas. Editorial verbo divino Madrid.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO:Profesor de Filosoffa. Prof./Lic. en Ciencias Sociales.
Especialista en el 4rea.

ESPACIO CURRICULAR: DISENO MUTIMEDIAL

¢ Formato: Taller

» Régimen de cursada: Cuatrimestral.

e Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

» Cantidad de horas citedra semanales: 3 (tres)

° Carga horaria total horas citedra: 48 (cuarenta y ocho)
» Carga horaria total horas reloj: 32 (treinta y dos)

FUNDAMENTACION:

. Esta materia tiene por fin trasladar los conocimientos aprendidos por el alumno en espacios
previos sobre conceptos como composicién, disefio e imagen, al medio Web respetando sus
f:aracteristicas. Se pretende ensefiar acerca de la accesibilidad universal a la informaci6n,
mdel?endiantemente del tipo de hardware, software, infrassfructura de red, idioma, cultura,
localizacién geogréfica y capacidades de los usuarios. Los alumnos conocerin los fundamentos
sobre accesibilidad, usabilidad, disefio de interfaces v estandares Web, v los elementos y las
tcnicas del lenguaje v la narrativa audiovisual.

//‘1—',‘"‘&\8\ busca: brindar un panorama del estado de la disciplina, estimulando un rol proactivo en el
@aig,l\iﬁn;%g\t:}%?menda que esta 4rea del disefio estd en conformacién por su reciente historia v pOT Su
: vw\éj@e%volgmon, por lo que requiere capacidad d¢ afiaptacion, especializacion y actualizacion
Peimdnen g5t asi como actitud de experimentacidn, LiAbili
S tegr%cu')n de equipos de trabajo. '
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 OBJETIVOS:

¢ Lograr un conocimiento practico e integral de] lenguaje v la narrativa audiovisual por parte
del alumno '

* Bxperimentar de distintas formas posibles la representacién de somidos
movimientos de manera convencional ¥ no convencional.

* Reconocer las necesidades comumicativas describiendo textualmente problemas y posibles
soluciones.

e Experimentar las posibilidades del lenguaje multimedial y grafico

* Elaborar materiales interactivos, animaciones v videos.

e Reconocer los elementos del lenguaje multimedial v grafico ¥ su organizacidn.

» Utilizar el streaming para transmisiones radiales en vivo,

* Desarrollar competencias instrumentales bésicas sobre un conjunto genérico de herramientas

de creacién para disefio interactivo, que permitan al alumno conocer su légica genera],
proyectar, asesorar, realizar y evaluar disefios interactivos multimediales.

, formas y

CONTENIDOS MINIMOS

Eje temitico 1. La web: Recursos, usuarios, desarrollo de un sitio web .

* Navegacién exploratoria/dirigida. Nodo, link, enlace, usabilidad. Diferencias entre medios
impresos y digitales. Los usuarios de la Web- comportamientos, tipos, modos de lectura,
preferencias (lector/ usuario/ espectador). Interactividad e interfaz.

* Caracteristicas compositivas, estéticas v funcionales. Texto, imdgenes v botones. Desarrollo
-de un sitio Web. Concepcién de la idea. Delimitacién de objetivos y contenidos.

* Destinatarios. Diagrama de flujo. Eleccién de recursos: fotografias, sonidos, textos, cuadros,
etc. Construccién de paginas modelo. Vinculos entre péginas. Evaluacién de sitio. Limites y
alcances tecnoldgicos de Ja Web: los navegadores v las versiones. Uso de plug in, velocidad
de transferencia de datos y tamafio de archivos, tipografias, profimdidad de colores v
formatos universales de imégenes en la Web. Registro de dominio. Contratacién del Hosting

Eje tematico II. Elaboracién de materiales inferactivos.

* Proceso de elaboracién de materiales interactivos: Concepcibn de la idea. Delimitacién de
objetivos y contenidos. Destinatarios. Diagrama de flujo. Eleccién de recursos- fotografias,
sonidos, textos, videos, etc. Construccién de mailing. Construccién de piginas modelo.
Navegabilidad. Evaluacién de sitio. Limites y alcances tecnoldgicos de la Web. Animacién
y video en soportes digitales. Tipos de archivos. Herramientas de dibujo, color v relleno.
Animacion cuadro a cuadro. Creacidn v edicién de sfmbolos, Transformaciones de forma y
movimiento. Animeacién de tipografias. Botones. Tipologia: Bésico, de sustitucién, animado
¢ invisible. Acciones bésicas. Video. Formatos. Importar, editar y comprimir video.
Exportacién, publicacién y distribucién. Streaming.

BIBLIOGRAFIA:

* AUSTERBERRY, David. (2005). La Tecnologia del Streaming de Video y Audio. Ed. Escuela
de Cine y Video de Andoain. - .

¢ BERENGUER, Xavier (1997). Escribir programas interactivos. En Revista on line Formats.
No. 2 http://www.upf.edu/pdi/ dco'm/xavierberenguer/textos/inter'acﬁvos/

. BONSIEPE, Guillermo. (1995) Del objeto 2 la interfase. Mutaciones del disefio. Buenos Ajres.
Ed. Infinito. 1999. .
BOU BOUZA, Guillem (1998). El gnién majti ‘
COBO ROMANI, Cristébal; Pardo K sId, Hugo (2007) Planeta Web 2.0. Iqielig@ggia
c?olectiva 0 medios fastfooglﬁ Grup de Ree ,';r’ a,d'InteraccionsDigjtals, Universitat de Vic. F lacso
i.§ México. Barcelona / Méxicq.fo' . i// L SRR
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» DAVIS Rib. (2004) Escribir guiones: desarrollo de personajes. Paidés.

» DARLEY, Andrew (2007) Cultura visual digital. Edit. Paidos. Buenos Aires.
¢ FELDMAN, Simén.(2001) La composicidn de la imagen en movimiento. Gedisa Editorial.
* FRASCARA, Jorge (1999) Disefio y comunicacién visual. Ed. Infinito. Buenos Aires.

¢ HIMANEN, Pekka (2002) La ética hacker y el espirtu de la era de la informacion. Editorial
Destino. Buenos Aires.

« KRISTOF, Ry SATRAN A. (1999) Disefio interactivo. Ed. Anaya Multimedia. Espafia.

¢ LANDOW, George, P. Hipertexto. La convergencia de la teorfa crftica contemporanea y la
tecnologia. Editorial Barcelona: Paidés, 1996.

e MANOVICH, Lev. (2005) El lenguaje de los nuevos medios. Editorial Paidés: Buenos Aires.

o MIZOEFF Nicholas. (2013) Una introduccién a la cultura visual. Paidds. -

e NIELSEN, Jacob (2000) Usabilidad: Disefio de sitios web. Ed. Prentice Hall. Espafia.
ORIHUELA Jose Luis y SANTOS Marfa L. (1999) Introduccion al disefio digital. Anaya
Multimedia. Espafia.

e SELBY Andrew.(2013) La animacién. Editorial Blume.

PERFIL DEL DOCENTE A CARGO: Licenciado en Disefio v Produccién Multimedial, Profesor
Técnicos o Especialistas en la disciplina.

b) Practicas Profesionalizantes

FUNDAMENTACION:

Una formacién técpica integral que conmfribuya a la formacién de las | competencias
Profefsmnales expresadas en el Perfil Profesional, comprende a las Practicas Profesionalizantes, que
Implican una profunda reflexién entre lo did4ctico, lo curricular y la practica en el dmbito laboral.

- Las Practicas Profesionalizantes son aquellas estrategias formativas integradas en la propuesta
curricular, con ¢l propésito de que los estudiantes consoliden, integren v amplien las capacidades y
seberes que se corresponden con el perfil profesional del técmico superior en periodismo

multimedial, organizadas por la institucién educativa v referenciadas en situaciones de trabajo y/0
desarrolladas dentro o fuera del instituto.

Como sefiala el acuerdo federal: “el campo de la formacién de la practica Profesionalizante
estd destinado a posibilitar la integracin y contrastacién de los saberes construidos en los campos
de la formacién general y especifica, con sus fundamentos teéricos, con el obj etivo de garantizar la
articulacién teorfa - practica a través del acercamiento de los estudiantes a situaciones de trabajo, ¥
a contextos y problemiéticas socio-culturales concretas™.

Para lograrlo, se pondré el eje en la préctica y en la bisqueda de un estilo personal. Se cuenta
para ello con una estacién radial propia, Sala de Informética con conexién a Internet y Plataforma
Virtual elementos todos que, con el acompafiamiento de docentes avezados en estas dreas, permitird
a los estudiantes experimentar ] periodismp. Y como el verdadero periodista debe no sélo practicar
en el dmbito académico sino en un ambiente real, se gestionard la firma de convenios de Pasantfas
con medios gréficos, radios ptblicas y privadas y canales televisivos. De esta forma se fomentard
ademnds, la investigacién, el trabajo en equipo y la adquisicién de la duetilidad necesaria para

ada

E&\\su accionar profesional al medio que le toque desempefiarse (grafico-radial-televisivo-
NN,

N, B

A
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OBIETIVOS GENERALES: t3EBS
a. Reflexionar criticamente sobre su futura prictica profesional, sus resultados, objetivos e

1mpactos sobre la realidad social.

Integrar y transferix aprendizajes adquiridos a o largo del proceso de formacién
Familiarizarse e infroducirse en los procesos de produccién y el efercicio profesional
vigentes.

Favorecer su contacto con situaciones concretas de trabajo en los contextos ¥ condiciones en
que se realizan las Précticas Profesionalizantes, considerando y valorando el trabajo ético,
en el marco de los derechos fundamentales de los trabajadores v las condiciones de bigiene
v seguridad en que se desarrollan. .

e. Desarrollar la creatividad, el juicio critico y las estrategias para abordar problemas;

f.

Desarrollar una actitud positiva ante la innovacién y el adelanto tecnolégico;

g- Fomentar la participaci6n en equipos de trabajo para la resolucién de problemes y la toma

de decisiones;

— h. Poner en préctica la autoevaluacidn y el aprendizaje autodirigido,

MODALIDADES PARA LA PRACTICA

Las practicas asumirén el formato de taller, con diferentes estrategias de aprendizaje, entre ofras a -

saber:
a

o o

Pasantias en empresas.de comunicacién (radio, canales de TV, diarios) o en organizaciones
no gubernamentales para la comunicacién institucional.

Proyectos de comunicacién articulados entre la institucién v otras instituciones o entidades.
Proyectos comunicacionales a cargo de los estudiantes.

Gestién y produccién de programas periodisticos para radios, canales locales, revistas,
diarios, medios grificos digitales.’

Disefio de proyectos de comunicacién institucional para empresas privadas /o organismos
del Estado. :

Disefios de proyectos de comunicacién comunitaria que se realizardn en su ciudad,
comunidad, barrio.

ESPACIO CURRICULAR: PRACTICA PROFESIONALIZANTE I

Formato: taller

Régimen de cursada: Anual

Ubicacién en el Disefio Curricular: primer afio

Cantidad de horas citedra semanales: 4 (cuatro)

Carga horaria total horas catedra: 128 (ciento veintiocho)
Carga horaria total horas reloj: 85 (ochenta y cinco)

OBJETIVOS ESPECIFICOS

*

L2

Iniciarse en la construccién del rol profesional.
Efectuar upa apropiacién Sistematizada y gradual de los enfoques y metodologias de
investigacién para la construccién de conocimiento sobre el contexto de actuacion.

Interpretar informacién desde el punto de vista informativo y comunicacional, para la
formulacién de diagndsticos que posibiliten el posterior redisefio, disefio o asesoramiento.

Producir piezas de comunicacién es ia y oral.

[
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COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN o : S
o Conocimiento de las herramientas para tener acceso a la informacién necesaria.
* DBisqueda, seleccion, organizacién y tabulacién de la informacién para la resolucién de
problemas y justificacién de los resultados en el 4rea del periodismo en general.
* Exposicién dialogada a cargo de los alumnos (individual y grupal)
» Planteo, resolucion y defensa de las soluciones elaboradas
o Manejo de la capacidad de autocorreccién
» Investigacidn sobre textos representativos de los diferentes campos teméticos.

» Predisposicién para la toma de conciencia y compromiso para llevar adelante proceso de
nvestigacién y la capacitacién permanente.

CONTENIDOS:

Anélisis de formatos periodisticos graficos y digitales. Géneros periodisticos. Entrevista,
crénica, comentario, opinién, ediforial. Gacetillas. Cables de noticias. Flashes. Generacién de
distintos formatos periodisticos. Edicién y Diagramacién en diarios v revistas. Suplementos.
Portales informativos. Interactividad y participacién. Redes Sociales. Convergencia de redacciones.

Realizacién audiovisual: Cine, TV, video, multimedia. Géneros. Formatos. Roles. La pauta,
escritura de guiones, introduccién al proceso de storyboarding. Bl equipamiento necesario. Edicién:
Reglas para editar. Edicion para nuevos formatos. Uso del Software Adobe Premiere para la edicidn
de videos. Principales conceptos para captar la realidad con una cémara. Narrativa visual.
Preproduccién, Produccién y Posproduccién. Metodologia de produccidn.

Bl espacio fotogréfico. Marco, relacién figura- fondo. Aplicacién de reglas bésicas de
composicién. La Fotografia Periodistica: Tipologias de la imagen documento, construccién del
registro. La imagen noticia. El reportaje gréfico como narracién visual. La foto Editorial. La imagen
como ilustracién. Relaciones entre Imagen y texto. La Fotografia Publicitaria. La Fotografia como
Expresién: La técnica y el lenguaje fotografico en la imagen artistica o de autor.

La Fotografia Cientffica. Periodismo fotogréfico. Adquisicién, edicién y presentacién de
material noticioso en los medios de comunicacién graficos, digitales y audiovisuales. Técnicas de la
fotografia en los medios digitales. Variantes del periodismo fotografico: periodismo de guerra,
deportivo, politico, problemas sociales, espectéculo, etc. Fotografia y €tica periodistica.

BIBLIOGRAFTA:

° AA. VV.: “Bafil De Los Recursos Para La Comumicacién Local . Ed. Eco, Chile. 1995.

» ALSINA, Miquel Rodrigo. (1989) La construceién de la noticia, Paidés, Barcelona.

* ALONSO EURASQUIN, M. (1995) Fotoperiodismo: formas v c6digos. Sintesis. Madrid.
o ALONSO M. y MANTILLA: 1990. Imégenes en accidn. Madrid, Akal,

° ?PARICI, Roberto: 1996. La revolucién de los medios audiovisuales. Madrid, Ed. De La
orre,

CASSANY, D. (1986) Describir el escribir. Cémo se aprende a escribir. Barcelona, Ed. Paidés.

e CASSANY, D., (2006) Taller de textos. Leer, escribir y comentar en el aula. Espafia,
Barcelona: Papeles de Pedagogia, Paidés. '

. CR.UCLANELLI, Sandra (2013) Herramientas Digitales para Periodistas. Segunda Ediciém.
Knight Center for Journalism in theAmericas. '

| GLARGUREVICH, Juan (1982). Géneros periodisticos. Quito. Ed. Belén. CIESPAL

g a‘}:{oﬂerf’ M. (1995) Préctica de la fotografia de prensa. Una gufa para profesionales. Paidés.
; .‘1 . i v

2 ALBERTOS, José Luis (1974_)- Redaccicn Perjbdistica. Los
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ESPACIO CURRICULAR: PRACTICA PROFESIONALIZANTE I

e Formato: taller
e Régimen de cursada: Anual
» Ubicacion en el Disefio Curricular: Segundo afio
- e Cantidad de horas cétedra semanales: 6 (seis)
o Carga horaria total horas cdtedra: 192 (ciento noventa y dos)
* Carga horaria total horas reloj: 128 (ciento veintiocho)

OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Integrar satisfactoriamente los aspectos teéricos de todo proceso periodistico a los casos y
problemas concretos.

» Afianzar la consolidacién interdisciplinaria que permita llevar a cabo en forma satisfactoria
la elaboracitn de producciones impresas y digitales con un nivel de complejidad creciente
acorde con los contenidos desarrollados en los dos afios de estudio.

» Optimizar la capacidad de autocorreccién.

¢ Plantear y resolver problemas creativamente y justificar soluciones.
o Optimizar sus habilidades para documentarse.

» Consolidar la capacidad para el trabajo en equipo

COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN:

» Busqueda, localizacién y justificacién de material bibliografico 1til para el Andlisis y
elaboracion de producciones periodisticas.

Exposicién dialogada a cargo de los zlummnos (individual y grupal)

* Investigacidn sobre textos representativos de los diferentes campos temsticos.

* Resolucién de problemas de soluciones periodisticas en general ( individual v grupal)
Planteo, resolucidn y defensa de soluciones elaboradas de medios impresos y virtuales

CONTENIDOS

Estrategias de Jectura y escritura aplicadas en el hipertexto. Creacién de nodos. Aplicacién de
técnicas para afiadir, fraccionar, asociar, reordenar, relacionar informacién. Redaccidn de
crémicas, entrevistas, ete. Planificacién de un proyecto de investigacién periodistica: Planteamiento
de problema, formulacién de hipStesis y elaboracién de conclusiones. Consulta de fuentes.
Documentaci6n y archivo. El acceso a medios informéticos: periodismo ¥y nuevas tecnologias. Uso
de bases documentales e Internet. Aplicacién del sisterna de cita de fuentes. Realizacién de
informes de textos periodisticos. Aplicacién de la Investigacién Social en ] pentodismo.

Procesos de edicién. Variantes en el periodismo digital: Uso del editor de noticias. Editor de
texto. Editor de imégenes. Editor de sonidos. Editor de paginas web. Importancia de la seleccién,
confraste, interpretacién y reelaboracion de la informacién. Aspectos funcionales vy técmicos que
hacen a la organizacién de wna emisora radial. El lenguaje radiof6nico. Lo estilistico, lo
argumentativo, Jo narrativo. Caracteristicas del mensaje. Manejo del codigo radiofénico. La misica.
Los efectos sonoros. El silencio. Técnicas de expresién y persuasion. Uso de técnicas de expresién
y efectos especiales conforme al tipo de receptor y las caracteristicas de la audiencia. Disefio,
produccién y participaciéh en programas de radio.

Diferencia entre los conceptos de publicidad v propaganda. Medios y cédigos publicitarios y
\ Propagandisticos. Disefio de proyectos de publicidad creativos en relacién con emprendimientos

Somerciales y de campafias de comumicalifin persuasiva. Anuncios. Redaccidy, . disefio y

-
~ 4
™~

75 \{?éﬁgaﬁvidad. Campafias de comunicacion]| persuasiva: . publicitaria, interofganizacional,
fe/ @%aorganizacional, educativa, politicas. ' ' ST
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Bibliografia: :
* AUTORIDAD NACIONAL PARA LA INNOVACION GUBERNAMENTAL: Multimedia:
Audio, Imagenes, video, fotos, v mas... Recuperado de

h’tto://solca.ai,q.gob.pa/personsnameonfacethenation/mxﬂtimedia—vfdeo-audio-imaaenes~v-mas

* BELDA, Luis Miguel; Maillo, Juan Emilio y Prieto, José Maria (2004). Periodismo-social. El
compromiso de la informacién. Bspafia, Bd. Servimedia.

* CIBERCORRESPONSALES: Edicin  de Audio y Video. Recuperado  de
ht‘tps://Www.cibercorresponsales.org/pages/edici%c3%B3n—de~audio-y—v%€3%ADdeo-digital

* GARGUREVICH, Juan (1982). Géneros periodisticos. Quito. Ed. Belén.CIESPAL.

* HAYE, Ricardo.(1999) “Laradio del siglo XX, Nuevas estéticas” . Ed Paidés. Bs. As.

o KAPLUN , Maro (1999) Produccién de programas radiales. El guién. La realizacion.

Quito. Ediciones CIESPAL :

« LOPEZ VIGIL, José Ignacio (2005) Manual urgente para radialistas apasionados. Segunda
Edicién. Quito. Ediciones CIESPAL. —

» LOPEZ, Manue] (1995). Cémo se fabrican las noz‘z‘cz’a&, Juentes, seleccién v planificacién.
Barcelona, Ed. Paidés.

* MARTINEZ PANDIANI. Gustavo (2004). Periodismo de investigacicn: Fuentes, Técnicas e
informes. Buenos Aires: Ugerman.

» SANTORO, Daniel (2004). Técnicas de Investigacion. Métodos desarrollados en diarios y
revistas de América Latina. México, FCE.

* RODRIGO ALSINA, Miquel. (1989) La construccién de la noticia, Paidés, Barcelona.

¢ VILLAMARIN CARRASCAL, José (2011) La retérica en los articulos de opinién. Teorfa,
metodologia y andlisis de casos. Quito. Ciespal

ESPACIO CURRICULAR: PRACTICA PROFESIONALIZANTE m

o Formato: taller |

» Régimen de cursada: Anual

e Ubicacién en el Disefio Curricular: Tercer afio

* Cantidad de horas citedra semanales: 6 (seis )

» Carga horaria total horas cdtedra: 192 (ciento noventa y dos )
* Carga horaria total horas reloj: 128 (ciento veintiocho)

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Infegrar satisfactoriamente los aspectos teéricos en el proceso de produccién, de las
diversas éreas que provee el plan de estudios de la Comumicacién ¥ produccidn
periodisticas a casos y problemas concretos

Afianzar la consolidacién interdisciplinaria que permita llevar a cabo en forma satisfactoria
la creacién de soluciones complejas que involucran situaciomes sociales y contextos,
caracterizados por la incertidurnbre, la singularidad de cada caso y el conflicto de valores.

° Plantear y resolver problemas creativamente y justificar soluciones.

* Optimizar sus habilidades para documentarse.

* Consolidar su capacidad para el trabajo interdisciplinario.

COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN:

* Bisqueda, localizacién y justificacion de material bibliografico 1til para el Andlisis de los
) /:,/—Nmmpomntes de soluciones periodfsticas de alto nivel de complejidad.

P
E R ] - .z - . . . ..
?@ﬁ%ﬂgamon profunda del mensaje publicitario en relacidn a su contexto
i ‘;‘ \-w . . . . . . .
\s%,d%‘ar el tiempo de lectura en diversas aplicacieges impresas y virtuales
ven g .. - P * - . - ; LI
l‘?qgg@, resolucién v defensa individual de ap FCIONES mmpresas y virtugles optimizando
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CONTENIDOS
Criterios a aplicar en la ejecucién de los proyectos que contemplen distintos géneros y
formatos periodisticos. Puesta en escena. Construccién del tiempo audiovisual. Tiempo lineal,

flashback, flash forward. Efectos de lentitud, aceleracién, rewind, imagen congelada. Generacién ¥
desarrollo de la idea, financiacién y distdbucién de un producto periodistico.

Produccién televisiva en estudios o en exteriores. Influencias de los nuevos medios.
Transmisiones via Internet o celulares. Roles y funciones de] personal de produceién: Productor
general, productor ejecutivo, equipo de produccidn. Funciones de] personal de realizacién:director,
iluminador, operador de PC, sonidista, asistente de direccién, camarbgrafo, auxiliares. Elaboracién
de carpetas de produccién: ﬁcha técnica, objetivos, cobertura temaética, estructura, estilo y
tratamiento, operativa de produccién v realizacién. El proceso de pre-produccién: criterios de
bisqueda y definicién de contenidos. La organizacién del proceso de pre-produccién: plan general
de produccién, cronograma de produccién, planillas de desgloses. Disefio de realizacién para
puestas en piso. Criterios estéticos, técnicos y operativos. '

Incorporacién del video a un entorno interactivo. Técnicas de la entrevista. Incorporacién de
enirevistas en video a un entorno interactivo. Tipos, estilos y técnicas de la crénica. Critedos de
pre-produccion. El enfoque documental, caracteristicas. Informe especial. Concepto. Caracteristicas
¥ tipologia. Guidn de rodaje. Modelos de estructura y guidén. Redaccién y presentacion de proyectos
para informes especiales. Incorporacién de informes especiales en video a un entorno interactivo.
Distribucién de archivos y gestién de programas radiales v televisivos a través de Internet.
Disefio de proyectos que comtemplen el desarrollo de blogs, la creacién de contenidos
audiovisuales, edicidn, etc. para Internet v otros medios.Medios digitales. Soportes. Medios de
almacepamiento y de transporte. Compresién de video para distintos medios: DVD y Teléfonos
Celulares. Técnicas de Distribucién de archivos: download y streaming. Audio v Video en Internet.
Creacién de contenidos audiovisuales para Internet y otros medios. Normas de la TV analégica v 1z
TV digital. Formatos de pantalla, SD y HD.

Tecnologias en el Estudio de TV y en exteriores. Evolucién de Internet: Web 2.0 v 3.0.
Sindicacién y Postcast. '

Accesibilidad, uso, diseflo de interfaces y estandares Web, y elementos v técnicas del
— lenguaje v la narrativa audiovisual. Disefio de interfaces y estandares Web, y los elementos v las
técnicas del lenguaje y la narrativa audiovisual.

Navegacién exploratoria/dirigida. Nodo, lnk, enlace, usabilidad. Diferencias entre medios
impresos y digitales. Interactividad e interfaz.

Desarrollo de un sitio Web y elaboracién de materiales interactivos. Eleccién de recursos:
fotografias, somidos, textos, cuadros, etc. Construccién de péginas modelo. Registro de dominio.
Contratacién del Hosting. Construccién de mailing y de péginas modelo. Video. Formatos.
Importacién, edicién y compresién de videos. Exportacion, publicacién v distribucién. Uso del
Streaming para transmisiones en vivo. :

Produccidn de programas radiales de interés general y especificos (musicales, deportivos, de
entretenimientos, ete.), Desarrollo y conduccién de programas radiales tradicionales y utilizando
los recursos de la web 2.0. Elaboracién de guiones con contenidos especificos para medios radiales.
Ejercicio del manejo de los tiempos, Jenguaje v redaccién radial. La funcién de la misica en el
programa radial. Caracterfsticas del lenguaje periodistico radial utilizado en la web. Desarrollo de
flashes, boletines, titulares, panoramas, informes especiales, notas color. Elaboracién de contenidos
especificos para medios radiales. El uso de la Web como fuente y como medio. Elementos del
mensaje sonoro. Funciones de la misica. Sonide digital. Edicién multipista. Usos del programa Pro
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¢) ENTORNO FORMATIVO

El entorno formativo se refiere a las condiciones en las que el futuro técnico debe llevar
adelante el proceso de enseflanza aprendizaje de forma tal que estas circunstancias propicien el
logro de las capacidades pretendidas. Para que sea efectivo dicho entorno debe adquirr
caracterfsticas similares al de un ambiente laboral donde los estudiantes estén en contacto con las
complejas y miltiples tareas vy relaciones que se establecen en el universo de trabajo en el cual
desa:rr_ollaré sus actividades profesionales. Ello requiere infraestructura adecuada, recursos humanos
espec’lal.izados, espacios formativos tipicos con equipamiento e Insumos necesarios y pertinentes
la practica que requiere el Técnico Superior en Periodismo Multimedial, y acciones pedagdgicas
que articulen e integren los contenidos de los distintos espacios curriculares en tormo al perfil del
Técnico. Todo ello sin descuidar el contexto formativo que es el &mbito donde se desarrollan los
procesos de ensefianza y aprendizaje que tienen que ver -entre otros- con el contexto social (es decir

con la {ealidad d0nc.le estd inserta la institucién), la familia, la sociedad, integrado por el sector
productivo empresario, la universidad y los distintos actores sociales.

d) INSTALACIONES Y EQUIPAMIENTO

H0 ya se anti_c'ipc’), un entorno formativo /Yequiere no sélo de recursos humanos
S smo también de una infraestructira ai a, espacios formativos que cuenten con

CI
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. Pa%g\iigo € Insumos necesarios y pertinentes.
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En lo referente a la infraestructura, la institucién debe contar con espacios fisicos que retman
las condiciones de seguridad e higiene donde puedan desamrollarse las distintas acciones

pedagbgicas sean clases, talleres, laboratorios, aula taller, etc que hacen a la practica que requiere el
Técnico Superior en Periodismro Multimedial. ‘

En lo concerniente al equipamiento, es imprescindible que se cuente con aulas provistas con
computadoras con conexién a internet, impresoras, micréfonos, auriculares, consola o mixer para la
conexidn de las distintas fuentes de sonido como ser micréfonos, CDs, pen drives, computadora,
etc, v en la medida de lo posible una filmadora, cédmara fotografica, como asf también un teléfono
para recibir llamadas al aire.
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